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Abstract Article Info 

Although food security is a primary indicator of national development, the country's path to 

developing healthy and certified agricultural products faces numerous challenges. It appears 

essential to provide solutions to facilitate the adoption and expansion of such products 

among pistachio growers in Razavi Khorasan province. Given the significance of this issue, 

this research aimed to propose strategies for developing certified agricultural products 

among pistachio farmers in Razavi Khorasan province. Participants were key experts and 

informants from the province, an appropriate number of whom were selected using 

purposive sampling with the snowball technique. Semi-structured individual interviews 

were employed for data collection, which continued until data saturation was achieved (after 

22 interviews). The collected data were analyzed using qualitative content analysis. 

Credibility and confirmability were assessed to ensure the interview data's trustworthiness 

and the findings' accuracy. The results indicated that the main strategies were categorized 

into six categories, 23 sub-categories, and 231 related meaningful conceptual units. Among 

these, three categories—governmental and strategic management solutions (22.9%), 

economic development and marketing solutions (22.6%), and cultural development and 

social participation solutions (19.9%)—held the most importance, respectively. 

Furthermore, the most crucial strategies based on identified concepts included: 

strengthening the culture of consuming certified products (9.1%), eliminating 

intermediaries and promoting direct marketing of certified products (8.2%), public 

advertising to increase consumer demand (7.8%), providing financial and credit support for 

producers (7.4%), and establishing transparent pricing systems (6.5%). 
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Extended Abstract 
Introduction 

Food security is a paramount indicator of 

national development, yet the path towards 

establishing healthy and certified agricultural 

products in Iran has numerous challenges. This 

research underscores the necessity of devising 

solutions to encourage the adoption and 

proliferation of such products, specifically 

among pistachio growers in Razavi Khorasan 

province. Iran holds a significant position in 

global pistachio production and export, with 

Khorasan-Razavi province being a major 

contributor. Despite various initiatives, including 

establishing pilot sites for certified products, the 

adoption rate of health certifications among 

pistachio farmers remains notably low. Many 

producers who previously obtained certifications 

have not sought renewal, highlighting 

underlying obstacles. 

Given pistachios' economic and strategic 

importance as a non-oil export and the increasing 

international market demand for certified, 

healthy products, addressing these challenges is 

crucial. This study, therefore, aimed to identify 

and propose key strategies for developing 

certified agricultural products among pistachio 

farmers in Razavi Khorasan province. To 

achieve a comprehensive understanding, the 

research employed a multi-level analytical 

framework, integrating Scott's (2014) 

institutional theory and Davis's (1989) 

Technology Acceptance Model (TAM). This 

framework examines factors at the institutional 

and governmental level (focusing on formal 

structures, policies, and regulatory systems), the 

technological and educational level (addressing 

innovation adoption and capacity building), and 

the market and cultural level (analyzing socio-

economic interactions, consumer behavior, and 

value chains). 

Methodology 

This research adopted an applied, qualitative 

approach to gain an in-depth understanding of 

the complex, multidimensional issues 

surrounding the development of certified 

agricultural products. Qualitative methods were 

chosen for their ability to explore the 

experiences, attitudes, and mental processes of 

producers and to consider the influence of 

specific environmental, social, and cultural 

factors within the region. This approach allows 

producers to discover unique perspectives and 

challenges, offering rich, meaningful data for 

developing practical solutions. 

Data were collected through in-depth, semi-

structured interviews with key experts and 

informants. Participants included experts from 

Jihad-e-Agriculture in Khorasan-Razavi 

province (n=8), pistachio producers from the 

province (n=8), academic staff from the 

Agricultural Research and Education Center 

(n=2), experts from the provincial 

standardization office (n=2), and members of the 

Iran Pistachio Association (n=2). A purposive 

sampling method, followed by the snowball 

technique, was employed to select participants 

with relevant experience or specialized 

knowledge regarding certified product 

generation. Interviews, ranging from 80 to 130 

minutes, continued until theoretical saturation 

was achieved after 22 interviews, meaning no 

new significant information or themes emerged. 

The collected data underwent qualitative content 

analysis.  

Results and Discussion 

The qualitative content analysis of the 

interview data revealed 231 meaningful 

conceptual units, which were categorized into 23 

sub-categories and further grouped into six main 

categories of strategies for developing certified 

agricultural products among pistachio farmers in 

Khorasan-Razavi province. The six main 

categories identified were: (1) Governmental and 

strategic management solutions (53 conceptual 

units, six sub-categories, accounting for 22.9% 

of the total importance); (2) Economic 

development and marketing solutions (52 

conceptual units, four sub-categories, 22.6%); 

(3) Cultural development and social participation 

solutions (46 conceptual units, four sub-

categories, 19.9%); (4) Advertising and brand 

management solutions (44 conceptual units, 

three sub-categories, 19.1%); (5) Educational-

cognitive solutions (29 conceptual units, four 

sub-categories, 12.6%); and (6) Research and 

technological solutions (7 conceptual units, two 

sub-categories, 2.9%). Among these, the three 

most significant categories were governmental 

and strategic management solutions, economic 

development and marketing solutions, and 

cultural development and social participation 

solutions.  
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Further analysis pinpointed the most crucial 

specific strategies based on the frequency and 

emphasis of the identified concepts: 

strengthening the culture of consuming certified 

products (9.1%); liminating intermediaries and 

promoting direct marketing of certified products 

(8.2%); public advertising to increase consumer 

demand (7.8%); providing financial and credit 

support for producers (7.4%); establishing 

transparent pricing systems (6.5%). Other vital 

strategies identified within the main categories 

included strengthening transport and storage 

infrastructure, more specialized and precise 

supervision, enhancing coordination between 

public and private entities, standardizing 

certified products for export, developing new 

export markets, and leveraging e-commerce for 

sales. 

Conclusion 

This research identified crucial strategies for 

developing certified pistachio products in 

Khorasan-Razavi province by analyzing the 

perspectives of key stakeholders. The findings 

emphasize a multi-faceted approach, targeting 

cultural shifts, market restructuring, financial 

enablement, and robust governance. The study’s 

recommendations, grounded in institutional 

theory and the Technology Acceptance Model, 

aim to create a supportive ecosystem for certified 

pistachios: (1) Enhance Consumer Culture and 

Demand through Strategic Communication: A 

comprehensive program for producing and 

disseminating multimedia content 

(documentaries, podcasts, social media 

campaigns) should be implemented to boost 

public awareness, build trust (strengthening 

cultural-cognitive and normative institutional 

pillars), and clearly articulate the benefits of 

certified products (enhancing perceived 

usefulness in TAM). This involves integrating 

educational content into school curricula for 

long-term impact; (2) Empower Producers 

through Direct Marketing and Network 

Building: Specialized workshops should train 

producers on certified production standards and 

modern direct marketing techniques, including 

digital platforms (addressing regulative and 

cognitive institutional aspects, and improving 

perceived usefulness/ease of use in TAM). 

Establishing a dedicated marketing network can 

facilitate transparent producer-consumer 

linkages and trust (new institutional structures, 

normative/cognitive pillars); (3) Provide 

Targeted Financial and Credit Support: Low-

interest loans should be explicitly allocated for 

upgrading production infrastructure, adopting 

advanced technologies (e.g., precision irrigation, 

quality control systems), and investing in 

environmental sustainability projects. This 

support (regulative institutional intervention) 

mitigates financial barriers and facilitates the 

adoption of beneficial technologies (TAM 

prerequisites), fostering a more resilient and 

responsible production system; (4) Establish 

Transparent Governance and Pricing 

Mechanisms: A clear framework for pricing 

certified pistachios should be developed, based 

on measurable quality attributes, certified 

production costs, and transparent qualitative 

indicators (strengthening the regulative 

institutional pillar and fostering shared 

understanding – cultural-cognitive pillar). This 

must be coupled with robust policies to prevent 

price manipulation and independent oversight 

bodies to monitor pricing transparency and 

ensure fair competition, thereby building market 

trust. 

Implementing these interconnected strategies 

can significantly advance the certified pistachio 

sector in Khorasan-Razavi, offering a model for 

sustainable agricultural development in other 

regions and for different products. 
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  شده هاي توسعه کشورها، سطح امنیت غذایی است، اما مسیر توسعه محصولات سالم و گواهی ترین شاخص اگرچه از اصلی 

  این  گسترش  و   پذیرش  فرآیند  تسهیل  براي  راهکارهایی  ارائه  رسد می  نظر  به . است  مواجه  فراوانی  هاي دشواري  با   کشور  در 

ضوي، ضروري است. با توجه به اهمیت موضوع، پژوهش با هدف ارائه  ر   خراسان   استان   کاران پسته   بین   در   محصولات   نوع 

  کنندگان، مشارکت .  گرفت   انجام   رضوي خراسان   استان   کاران پسته   بین   در   شده راهکارهاي توسعه محصولات کشاورزي گواهی 

ه گلوله برفی انتخاب  شیو   به   هدفمند   گیري نمونه   روش    با   ها آن   از   مناسبی   تعداد   که   بودند   استان   کلیدي   مطلعان   و   خبرگان 

  پس )   داده   اشباع   به   رسیدن   تا   ها مصاحبه   و   شد   استفاده   ساختارمند نیمه   انفرادي   هاي مصاحبه   از   ها شدند. براي گردآوري داده 

.  گرفتند   قرار   وتحلیل تجزیه   مورد   کیفی   محتواي   تحلیل   از   استفاده   با   شده گردآوري   هاي داده .  یافت   ادامه (  مصاحبه   22  از 

  تأییدپذیري   و   اعتبارپذیري   بررسی   به   ها یافته   بودن   دقیق   و   ها مصاحبه   از   آمده دست به   هاي ینان از اعتبار داده اطم   منظور به 

  مفهومی   واحد   231  و   فرعی   مقوله   23  اصلی،   مقوله   شش   قالب   در   راهکارها   ترین اصلی که    داد   نشان   نتایج .  شد   پرداخته   ها داده 

درصد(، راهکارهاي    22/ 9، سه مقوله راهکارهاي حاکمیتی و مدیریت راهبردي ) ها آن   بین   در   که   گرفتند   قرار   مرتبط   دار معنا 

درصد(، به ترتیب بیشترین    19/ 9درصد( و راهکارهاي توسعه فرهنگی و مشارکت اجتماعی )   22/ 6توسعه اقتصادي و بازاریابی ) 

شده نیز شامل تقویت فرهنگ مصرف محصولات  ترین راهکارهاي برحسب مفاهیم شناسایی اهمیت را داشتند. همچنین، مهم 

  عمومی   تبلیغات   ، ( درصد   8/ 2)   شده گواهی   محصولات   مستقیم   بازاریابی   ترویج   و   ها واسطه   حذف   ، ( درصد   9/ 1)   شده گواهی 

  هاي سیستم   ایجاد   و (  درصد   7/ 4)   تولیدکنندگان   از   اعتباري   و   مالی   حمایت   ، ( درصد   7/ 8)   کنندگان مصرف   تقاضاي   افزایش   براي 

 درصد(، بودند.   6/ 5)   شفاف   گذاري قیمت 

    محصول پسته. راهکارها،، يکشاورزي پايدار، امنيت غذايي، گواهي سلامت کشاورز ها:واژه ديلک 
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   مقدمه
ش  ی شدن کالا و افزا   ید همراه با تخصصیش تولیعمده بر افزا  طوربه  ي قات و توسعه کشاورزیگذشته تمرکز تحق  ي ها دههدر طول  

ن یبا ا   یل همگام یدلبه   ستیزط یمحافت، کشاورزان و  یش  یافزا  یطورکلبه دات  یزان تولین بوده است اگرچه م ی وسته سطح استفاده از زمیپ

 درمزرعه    اسیمق ش  یبا افزا  یمدرن کنون   ي کشاورز  . (1403  ان،یپور و خداورد)اسدالل  شدند  ي ادیز  يهانهیهزمدل ناچار به پرداخت  

به دنبال آن،   . (Verburg et al., 2022)غذا کمک کند    ید جهانیافته تا به تولینده، تکامل  یشدن فزا  یر به سمت صنعت یاخ  ي هاههد

د، پردازش و یت کم در تولی ده در حال گسترش است که با شفافیچیپ  یصنعت  ي هاشبکهق یجهان از تعادل خارج و از طر ییستم غذایس

 کندی مجاد یا نیتأمره یزنج یکپارچگیت غذا و ی فیغذا، ک  یمنیا  ي را برا ییهاچالشو  شودی م، مشخص نیتأم ره یدر زنج یابیت ردیقابل

(UBA, 2018  .)ن  ی در رابطه با ا  های نگرانشده و    یجهان  دیتهدل به  یبودن تبد  و ناسالم  یمنی ل عدم وجود ایبه دل  ییمحصولات غذا

د مواد  یدر تول  هاهورمونو    هاکیوتیب ی آنت،  یش مصرف افزودنیو افزا  ي با گسترش فناور(.  Li et al., 2019)افت  یش  یافزا  شدتبه مسأله  

و (  Sandoughi et al., 2019)به وجود آمده است    هاانسان بر سلامت    ي ریانکارناپذشرفت، اثرات سوء و  یدر حال پ  ي در کشورها  ییغذا

پاسخ به این در    (.Safdar et al., 2016)  ه استمورد انتقاد قرار گرفت  ي گریش از هر زمان دیمتداول ب  ي کشاورزدر چنین شرایطی،  

  شده  مطرح هاي تولید محصولات سالم  راهبردهاي کشاورزي پایدار و نظام  ،یافتهویژه کشورهاي توسعهکشورهاي مختلف به  ، درمسئله

عنوان یکی از شده بهو توسعه کشاورزي ارگانیک و تولید محصول گواهی ( Aghasafari et al., 2020؛ 1395)جمشیدي و میررحیمی، 

و در (  Aghasafari et al., 2020؛  1400)بختیاري و باریکانی،  ه  قرار گرفت  گذاراناستیسریزان و  رویکردهاي اصلی مورد استقبال برنامه

 Rama)اند  پیدا کردهش  یگرا  شدهیگواهمحصولات سالم و  تولسید و استفاده از  هر دو به سمت    کنندگانمصرفکشاورزان و    عین حال، 

& Paul, 2017  .) که توسط ساختار   یطیمحستیزو    یبهداشت   روزافزونهنگفت و    ي هانهیهزکاهش    منظوربهر  یین تغیگفت ا  توان ی م

، محصولات  یطورکلبه جاد شد.  ی(، اShukla et al., 2019  ؛1402  وند و همکاران،یل شده است )کردعلیبه جامعه تحم  یی نظام غذا  یفعل

ها هستند  ها، عناصر و فلزات سنگین و مایکوتوکسینکش باقیمانده سموم، آفت  حد مجازشده کشاورزي، محصولات فاقد یا داراي  گواهی

، فنون مدیریت تلفیقی 1هاي مشخص مانند ارگانیک، عملیات خوب کشاورزيکه تحت کنترل و اعمال استانداردهاي کشاورزي و عملیات

هاي تلفیقی کنترل آفات، مصرف مواد شیمیایی مصنوعی گیرند. در این محصولات با استفاده از روشو یا محصولات طبیعی قرار می  2آفات 

شده  شاید بتوان گفت دلیل اصلی تولید محصولات گواهی  .(1397نیا،  )فیاض  یابددر محصول حذف و یا اینکه به حداقل ضروري کاهش می

 ,.Pandey et al)هاي حال و آینده است  براي نسلدر راستاي مراقبت از آن  زیست  خاک و ارتقاي کیفیت محیطحفاظت از منابع آب و  

2019 .) 
بر رشد    دیتأک ن  ی و همچن  سوکیگاه اول در منطقه از  یدن به جایبه رس  د یو تأک  1404در افق    اندازچشمران با توجه به ابلاغ سند  یدر ا

 مورد   شیپ  از  شی بسلامت    یگواه  ي د محصولات سالم و دارا یتول  (،1402  ،یان فرد و دهقان شبانیگر )ساجدید  ي از سو  ی رنفتیصادرات غ

 ي ن کشورهای در ب  ي رتبه ممتاز   ي ت، دارایف یمت و ک ی د، ق یتول  لحاظ  از  ي د محصولات کشاورزیران در بخش تولیقرار گرفته است. ا  توجه

مهم   یکیو    (Pirmolek et al., 2017)  است  توسعه  حال  در بخش یتراز  صادراتن  سبد  در  محصولات یا  یاسلام   ي مهورج  یها  ران 

 اصل،  ي )خسرو   باشدی ن محصول می د و صادرات ایجهان در تول  ي ن کشورهایترران جز مهمیبوده است. ا پستهها  و در صدر آن  ي کشاورز

، کشورهاي عمده تولیدکننده پسته شامل ایران، آمریکا و ترکیه بوده است. آمارها حاکی از آن 2021(. بر اساس آمار فائو در سال 1401

ایران، آمریکا، ترکیه، چین و سوریه می  96است که   به کشورهاي  تولیدشده در جهان متعلق   ,.Karacan et al)باشد  درصد پسته 

با توجه به اهمیت تولید پسته از منظر ارزآوري و با عنایت به اینکه در محصولات صادراتی بحث سلامت محصول بسیار حساس   (.2020

بنابراین، در   ؛دلیل عدم سلامت مرجوع گردیده و موجب خسارت شده استو مورد توجه است و در برخی مواقع محصول تولیدي به

 
1 Good Agricultural Practices 
2 Integrated Pest Management 
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 طباطبایی و همکاران /توسعه محصولات کشاورزي  راهکارهاي

 

هاي پس از برداشت نظیر  و فعالیت  مورداستفادهخصوص چنین محصولاتی حساسیت بیشتري به لحاظ نوع و میزان سموم و کودهاي  

کاران به سمت هاي مختلف تلاش شده است تا پستههاي اخیر با اجراي اقدامات و برنامه در سال  کهي نحوبهانبارداري صحیح وجود دارد  

معتبر رضوي تعداد هفت سایت الگویی داراي گواهی سلامت  شده سوق داده شوند. براي نمونه، در استان خراسانتولید محصول گواهی

اندازي ( راههکتار  40بجستان  هکتار در قالب سه پروژه و    65هکتار، نیشابور    40ولات  هکتار، مه   70هکتار، گناباد    200)شامل خوشاب  

حیدریه، فرایند دریافت گواهی سلامت محصول  نیز در سه شهرستان گناباد، بردسکن و تربت  1403شده است. به همین ترتیب، در سال  

ها و ها، دورههکتار انجام گرفته است. افزون بر این، از طریق دیگر سازوکارهاي ترویجی اعم از برگزاري کارگاه  200در مساحتی بالغ بر  

هاي مختلف تلاش شده است تا زمینه براي سوق ها، سمینارها و همایشنشست  حال  نی ع  دربازدیدهاي ترویجی، برگزاري روز مزرعه و  

هاي شده فراهم شود. با وجود اقدامات و برنامهرضوي به سمت تولید محصول سالم و گواهیاستان خراساندادن تولیدکنندگان پسته در 

اند و حتی  برداران به سمت تولید و اخذ گواهی سلامت حرکت کردهدهد که تعداد بسیار اندکی از بهرهها نشان می انجام گرفته، بررسی

اند. با  اي نداشتهاند، براي تمدید گواهی سلامت مراجعه هاي گذشته اقدام به دریافت گواهی نمودهبسیاري از تولیدکنندگانی که در سال

توسعه تولید محصولات   منظوربهله و با توجه به اینکه تاکنون مطالعه جامعی با تمرکز بر ارائه راهکار  ئدر نظر گرفتن اهمیت این مس

توسعه محصولات    ي راهکارها   نیترمهم پرسش اصلی این پژوهش آن بود که    رضوي انجام نگرفته است،شده، در استان خراسانگواهی

 ؟ رضوي کدام هستندکاران استان خراسانشده در بین پستهکشاورزي گواهی 

ن  ی شده، ایگواه  ي توسعه محصولات کشاورز   ي مند راهکارهال جامع و نظام یمنظور تحلشده و به پاسخ به پرسش مطرحدر راستاي  

از   از مبانیا.  بردی بهره م  یچندسطح  یق یتلف  ی لیک چارچوب تحلیپژوهش  الهام  با  نهادگرا  ي نظر  ی ن چارچوب  و   ییمطرح در حوزه 

فناوریپذ بهي رش  تلف،  با  نهاد یظرنق  یطور خاص  فناوری( و مدل پذ2014)  1اسکات   ي ه  بررس(1989)  2سی و ید  ي رش  به  و   ی،  عوامل 

کلان،   ي هاي گذاراست ی، سیرسم  ي ، که بر نقش ساختارهایتیو حاکم  ي سطح نهاد  -1  پردازد:یم  ي دی مؤثر در سه سطح کل  ي راهکارها

 ي ریکارگ، که عوامل مؤثر بر به یسطح فناورانه و آموزش  -2تمرکز دارد؛    یسازمان ن یب  ي های و هماهنگ   یقانون  ي ها، چارچوبینظارت  ي هانظام 

سطح بازار   -3رد؛ و  یگینفعان را در بر مي ن توسط ذینو  ي هاي رش فناوریو پذ  ي سازتیظرف  ي هاانتقال دانش، برنامه   ي هاها، نظامي نوآور

و    یاجتماع  ي ره ارزش، هنجارهایحات بازار، زنجیکننده، ترج، رفتار مصرف ي اقتصاد  -ی ده اجتماعیچیل تعاملات پی، که به تحلیو فرهنگ 

مؤثر   ینقاط اهرم  ییموجود، شناسا  ي ها ییایاز پو  ي ترقی، امکان درک عمین چارچوب چندوجهیاتخاذ ا .  پردازدی م  یسطح اعتماد عموم

  پاسخ به پرسش   ي ن پژوهش در راستا یا  ي هاافته یبه    یبخشرا فراهم آورده و به انسجام  یاتیعمل  ي و ارائه راهکارها  یاست یمداخلات س  ي برا

 د.ینمای م  یانی، کمک شااشاره شده 

برنده تولید محصولات کشاورزي سالم و ارگانیک در ( در پژوهش خود به تحلیل عوامل بازدارنده و پیش 1402جمشیدي و شفیعی )

ن یتر مهم   که  ه بودبرنده استخراج شدش ی مرتبط با عوامل پ  یخروج  هیکد اول  16بر اساس نتایج این پژوهش،    اند.استان مازندران پرداخته

  غ یتبل  و  کمک    و  سالم  ي غذاها  مصرف  و  سلامت  تیاهم ک،یارگان  و  سالم  محصول  دیتول  به(  ي کار  وجدان)  کشاورزان  یذات   لیتما    هاآن

هاي مؤثر اي مؤلفه( در مطالعه1401کرمی دهکردي و همکاران ) بودند.    ي د توسط جهاد کشاورزیصدور آسان مجوز تول  و   ي کشاورز  جهاد

غذایی در شهرستان لنجان را مورد تحلیل قرار دادند. با توجه به نتایج این پژوهش مشخص شد بر تولید محصولات سالم و ایجاد امنیت  

اجتماعی بر تولید محصول سالم و امنیت غذایی در شهرستان لنجان   -هاي کشاورزي و فرهنگیهاي اقتصادي، نهادي، نهادهکه مؤلفه

( همکاران  و  هاتفی  دیگري،  مطالعه  در  بودند.  در 1400مؤثر  سالم  صیفی  و  توسعه کشت سبزي  بر  مؤثر  بیرونی  عوامل  تحلیل  در   )

نیازهاي توسعه کشت در هاي تهران و البرز دریافتند که یکی از پیشاز دیدگاه کارشناسان جهادکشاورزي استان  شدهکنترلهاي  محیط

بانی نهادي در بخش خصوصی وجود هاي پشتیاي از ظرفیتارتقاء محیط نهادي بود که بخش قابل ملاحظه  ،هاي کنترل شده محیط
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   1404، بهار و تابستان 82-65،  1، شماره 3، دوره تحقیقات ترویج و توسعه روستایی 

 

( در طراحی 1400آزاد و همکاران )به متقاضیان ارائه گردد. میثمی  شدهفیتعرتوانست ساماندهی شده و در قالب خدمات  داشت که می

را در سه بعد شرایط، تعاملات و پیامدها   خودهاي حاصل از پژوهش  یافته  در ایران،  الگوي برندسازي محصولات سبز در صنعت موادغذایی

هاي آگاهی برند، اعتماد به برند و ریزي برند به عنوان عوامل علّی تحقیق و مؤلفه خلاصه کردند. بر اساس نتایج، تحقیق بازار و برنامه

هاي تأثیرگذار و قوانین حمایتی را داشتند. در این میان شرایط اقتصادي، عوامل قانونی، اطلاعات، گروه  محوري جایگاه برند نقش پدیده  

مداخله عوامل  نقش  زیرساخت نیز  متخصص،  نیروهاي  نهایت،  در  بودند.  دارا  را  ویژگی گر  اجتماعی،  مسئولیت  کشاورزي،  هاي 

با عنوان اي  ( در مطالعه1398اي تأثیرگذار بودند. به همین ترتیب، صندوقی و همکاران )کنندگان، فرهنگ و اعتبار، عوامل زمینه مصرف 

هاي سازي و تبلیغات، تقویت کانال هاي توسعه بازار محصولات کشاورزي ارگانیک نشان داد که عوامل فرهنگرانشناسایی و تبیین پیش 

به    ، ، تسهیلات گرفتن و لوگو و برندسازي هاي آموزشی و ترویجیهاي مالی و اعتباري، بازرسی و نظارت، برنامهتوزیع و فروش، حمایت

( در پژوهش خود در 1399سیس و همکاران )هاي توسعه بازار محصولات ارگانیک بودند. صافیترین پیشرانترین و مهم ترتیب اصلی 

هاي کشاورزي شبستر به این نتیجه رسیدند  خصوص تحلیل تأثیر نظام ترویج و آموزش کشاورزي بر توسعه کشاورزي ارگانیک در تعاونی

هاي فردي و دانش فناوري هاي تماسهاي آموزشی در رفتار فناوري ارگانیک، متغیر ها و دورهلسهکه متغیرهاي بازدیدهاي علمی و ج

( با بررسی نقش زنان روستایی در توسعه پایدار کشاورزي 1397داري داشتند. محمدپور )ارگانیک در نگرش به فناوري ارگانیک اثر معنی

ترویجی در ترویج تولید محصول سالم مناطق روستایی لنگرود و رودسر مشخص نمودند که   -هاي آموزشیبر اثربخشی فعالیت   دیتأکبا  

در ترویج تولید محصول سالم در   هاآن  براي زنان و درآمد سالانه تولید برنج و نقش   افتهیاختصاص ترویجی    -هاي آموزشیبین برنامه 

ترویجی میزان آگاهی زنان از مضرات سموم دفع آفات نباتی -یدار مثبت وجود داشت و تنها متغیر بازدیدهاي آموزشروستاها رابطه معنی 

بازاریابی محصولات سالم و 1393نژاد )و کود شیمیایی را تبیین نموده بود. در نهایت، بریم ( در پژوهشی در خصوص عوامل مؤثر بر 

هاي ذینفع در یک ارگانیک مشخص کرد که براي بهتر نمودن جریان اطلاعاتی در بازار نیاز به ایجاد سازوکارهاي مناسبی میان گروه 

 کشور )واردکنندگان و صادرکنندگان( و بین کشورهاي یک منطقه بود. 

برچسب    ي محصولات دارا  ي کنندگان براد مصرف یغات سبز بر قصد خریر تبلیتأث  یبه بررس پژوهش خود  ( در  2021) و همکاران  1سان

  ی ابیو بازار  ی غاتیتبل  راهبردهاي،  ي تمرکز بر اعتمادساز،  غات سبزیصداقت در تبل. بر اساس نتایج این پژوهش،  ندپردازیم   یطیمحستیز

ش فروش  یغات سبز و افزا یبهبود تبل  يبرا  یعمل  ي شنهادهایپبه عنوان  ،  کنندهحات مصرفیمتناسب با ترج  یغاتیتبل  ي هانیکمپو    زیمتما

د  یمحصولات تول  ،کنندگانمصرف نشان دادند که    ی( در پژوهش2025و همکاران )  2ویل شده است.    دادهارائه    یط یمحستیمحصولات ز

.  گیرند در نظر میمحصول    یژگین وی ترها را به عنوان مهم کشتر استفاده از آفت ن ییدهند و سطوح پایح م یرا ترج  یعی شده به طور طب

باشد که   ي اد به گونه ین گذار باین است و ایره تأم یل زنج یازمند تحلیدار ن یپا  ییستم غذایک س یگذار به  با توجه به نتایج این پژوهش،  

( در 2024)  3. گلوگووتن و پاکول حفظ شود  ي من و مغذیا  ي ن غذای با تأم  یستیزو از دست دادن تنوع  یمی رات اقلیین کاهش تغیتعادل ب

که با    پرداختند   یدر رومان  یمحل  ییو غذا  ي محصولات کشاورزج  یتال در ترویجید  یابیبازار  راهبردهاي   یاثربخش  یبه بررسخود    مطالعه

اتحاد یف یک  ي هاطرح گواهیت  اروپا  اینتا.  اندشده   یه  داد  پژوهش  ن  یج  بازارنشان  میجید  یابیکه  بهی تال  توجهتواند  قابل  رفتار   یطور 

 ی ابیبازار  ي هاش تلاشیافزااین مطالعه بر  ج  ینتان،  ی همچن   .ر دهد ییه اروپا تغ یشده اتحادیکنندگان را در قبال محصولات گواهمصرف 

( به  2023و همکاران )  4ج یمیگ  ،ي گری ق دیدارد. در تحق  دیشده تأکین محصولات گواهیاز ا  یو قدردان  یبالا بردن آگاه  ي تال برایجید

پا  یابیک در دستیارگان  ي نقش کشاورز  یبررس توسعه  نتایبه  پرداختند.  پژوهشج  یدار  و   ي هابود که روشآن  از    یحاک  این  نوآورانه 

دار یپا  ي ستم کشاوریک سیبه منظور توسعه    ي اتازه  ي جاد روندهایتال( موجب ا یجیدهاي  فناوري د )مانند استفاده از  ی جد  ي کردها یرو
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 طباطبایی و همکاران /توسعه محصولات کشاورزي  راهکارهاي

 

 ي سازادهینمودند که پ کند. البته آنها اذعان  یاز کشاورزان کمک م  ي ار یبس  یت زندگی ف یو بهبود ک   ي کشاورز  ي ورش بهرهیشده و به افزا

پژوهش خود در خصوص شناسایی و رفع  در    (2023)  1نگی س  و  شرایمکشاورزان است.    ي رش از سوید ملزم پذیجد  ي کردهایها و روروش

ها و راهکارها پرداخته و نقش  چالش   یبه بررس   ،ي در صنعت کشاورز  ي داریپا  ت یو تقو  ک یارگان  ي غذاها  نامه ی گواهفراروي توسعه  موانع  

بر اساس .  اندنموده  لیتحل  ستیزطیدار مح محصولات دوست  ي کنندگان برامصرف   ي و پاسخ به تقاضا   داریپا  ي کشاورز  جیآن را در ترو 

نیز در موانع    نیرفع ا  ي راهبردها برا  و   هارساختیز  ضعفو    دهیچیپ  نی بالا، قوان  ي هانهیشامل هز  یاصل  ي هاچالش هاي این پژوهش،  یافته

و   ی قانون   ي های دگیچ یکمک به کشاورزان، کاهش پ  ي برا   ي اارانهی  ي هاو برنامه   یاتیمال  ي هاف یتخف  ،یدولت  یمال  ي هاتیارائه حمابردارنده  

 ي ایکنندگان نسبت به مزاشناخت کشاورزان و مصرف   شیافزا   ي برا  یآموزش   ي هادوره  ي برگزار  نامه،یگواه  افتیمنظور سهولت دربه  ي ادار 

 شیافزا  ي برا  کنندگانعیها و توزبا فروشگاه   ي همکار  تی محصولات و تقو  نیا  یابیو بازار  عی توز  د،یدر تول  ي گذارهیسرما  ک،ی محصولات ارگان

( در مطالعه خود به این نتیجه رسیدند که کشاورزي 2019و همکاران )  2پیورنمو .  ندبود،  کیکنندگان به محصولات ارگانمصرف   یدسترس

هاي هاي بازاریابی توسعه یابد، نهاده ارگانیک قابل تحقق بوده، به شرطی که بازار محصولات ارگانیک از راه مدیریت زنجیره تأمین در کانال 

هایی مانند ارائه وام، یارانه به کشاورزان را فراهم کند تا کشاورزان انگیزه لازم کشاورزي در دسترس کشاورزان قرار گیرد و دولت مشوق

( در پژوهشی پیرامون حرکت به سوي کشاورزي ارگانیک، فرصتی براي 0212) 3براي کشاورزي ارگانیک را داشته باشند. ابید و جی

مالک در پاکستان نشان دادند که متغیرهاي دیدگاه باغداران، معیارهاي ذهنی، کنترل رفتاري و مشارکت گروهی کشاورزان  باغداران خرده

 ها آنمشارکت گروهی کشاورزان با رفتار    ،داري داشتند. در عین حال با متغیر تمایل به پذیرش کشاورزي ارگانیک رابطه مثبت و معنی 

( در بررسی عوامل تأثیرگذار بر پذیرش 2019)  4داري داشت. در پژوهش دیگري، اعظم و شاهین هاي ارگانیک رابطه معنی براي تولید میوه 

بازاریابی، زراعی و سیاست دولت، اصلی  اقتصادي، اجتماعی،  نتیجه رسیدند که عوامل  این  به  ارگانیک در هند  ترین عوامل کشاورزي 

، عوامل بازاریابی و شده  اشارهتأثیرگذار بر پذیرش کشاورزي ارگانیک بودند. همچنین، با توجه به نتایج مشخص شد که در بین عوامل  

 بیشترین تأثیر را بر پذیرش کشاورزي ارگانیک در بین تمامی انواع کشاورزان داشتند.  ،سیاست دولت در مقایسه با سایر عوامل

   پژوهش روش
 قی است، درک عم  ده یچیو پ  ي چندبعد  این پژوهشانجام شده است. از آنجا که موضوع    یف یک   تیماهبا  و    ي پژوهش با هدف کاربرد  نیا

  ،یطی عوامل مح  ریتأثتا    دهدی به پژوهشگر امکان م  یف یروش ک  ؛باشدی م  ازین   دکنندگانیتول  یذهن  ي ندهایها و فرآنگرش  ات،یاز تجرب

 ،افزون بر این.  نمایدرا کشف    دکنندگانیفرد تولمنحصر به   ي هاو چالش  هادگاه یکرده و د  یخاص منطقه را بررس  یو فرهنگ  یاجتماع

محصولات   توسعه  يدر مورد راهکارها  ي و معنادار  یاطلاعات غنتواند  روش کیفی می  ،ینفعان اصلي ذ  يو باورها   تجاربتمرکز بر    لیدلبه

کمک   نشدهی نی بشیباز و نکات پ  ي هاپاسخ   ییبه شناسا  یفیک  هاي روش  ي ریپذانعطاف  ،همین ترتیببه.  دهدارائه    شدهیگواه  ي کشاورز

 سازد ی شده را آشکار مکمتر شناخته  ای   دیجد  راهکارهاي   ن، یشیپ   یمفهوم  ي هاچارچوب  لیبدون تحم  ،یکمّ   هاي و برخلاف روش  کندی م

  مثابه به  ي رضوکاران استان خراسانبر پسته  یفی ن پژوهش کیتمرکز ا همچنین، ذکر این نکته نیز ضروري است که  .  (1400)دنسکامب،  

 ی ک ی منزله به پسته  ي و اقتصاد راهبردي  ت یسو، اهم  کیصورت گرفته است. از  مختلفی مورد مطالعه، بر اساس ملاحظات محوري ده یپد

انتخاب را    نیبزرگ پسته کشور، ا دکنندهیتول نیعنوان دومبه ي رضواستان خراسان گاهی و جا رانیا یرنفتیغ یاز محصولات عمده صادرات

کاران، مشکلات  پسته  نیسلامت در ب   یگواه  رشیپذ  ن ییمانند نرخ پا  ي اخاص منطقه   ي هاوجود چالش  گر،ید  ي . از سودینمای م  هیتوج

ملاحظات   ن ی. همچنسازدی مطالعه را آشکار م   نیضرورت ا  ، ینیتضم  ي و نبود بازارها  یکمبود آگاه   د،یتول  ي بالا   ي هانهیمربوط به هز

 ي بازارها  تیپسته، همراه با حساس  تولیددر    ییایمیش  ي هاآب و استفاده از نهاده   ي محور، از جمله مصرف بالا و سلامت   یطیمحستیز

 
1 Mishra & Sing 
2 Purnomo 
3 Abid & Jie 
4 Azam & Shaheen 
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  ی نسب   تی موفق  ن،یانتخاب بوده است. علاوه بر ا  نیا  لی دلا   گریو سلامت محصولات، از د  تی فی اروپا نسبت به ک  هی اتحاد  ژه یوبه  یالمللن یب

 ي ها افته ی  میتعم  تی بوده و قابل   داریپا  دیتول  ي هاوه یتوسعه ش  ي منطقه برا  نیا  ي بالا   لیدهنده پتانسدر استان نشان  ییالگو  ي هات یسا  یبرخ

 دیتول داریتوسعه پا  ي برا یعمل ي انتخاب با هدف ارائه راهکارها نیادر نهایت، . آوردیکشور را فراهم م زیخمناطق پسته  گریپژوهش به د

 است.  رفتهیصورت پذ یجهان ي آن در بازارها ي ریپذرقابت  شیپسته و افزا

ساختارمند به شکل انفرادي و با استفاده از پروتکل پژوهش گردآوري هاي عمیق نیمههاي مورد نیاز از راه مصاحبه در این پژوهش، داده

کاران استان خراسان  شده در بین پسته ها با پرسش اصلی پژوهش درباره راهکارهاي توسعه محصولات کشاورزي گواهیشدند. مصاحبه 

  130تا    80ها در بازه زمانی بین  هاي فرعی براي رسیدن به جزییات بیشتر مطرح شدند. مدت زمان مصاحبهرضوي آغاز و سپس پرسش 

کنندگان این پژوهش شامل خبرگان موضوعی و مطلعان کلیدي بودند که بر اساس دو معیار مرتبط بودن با موضوع و  دقیقه بود. شرکت

نحوه توزیع این افراد و زمینه اصلی   1در جدول شماره  .  شده انتخاب شدندل گواهی داشتن تجربه یا دانش ویژه در مورد تولید محصو

آورده شده است انتخاب مشارکت .  فعالیتشان  نمونهبراي  از روش  به شیوه گلوله کنندگان،  استفاده شدگیري هدفمند  این برفی  براي  ؛ 

ها براي گردآوري ربط، فهرست اولیه از مطلعان کلیدي تهیه شد و فرآیند مصاحبههاي ذي وجو و مراجعه به سازمان در ابتدا با پرسمنظور،  

شونده خواسته شد تا افراد دیگري را که داراي شرایط لازم براي شرکت در پژوهش هستند،  سپس از هر مصاحبه .  اطلاعات آغاز گردید

اصل اشباع نظري مدیریت شد. بدین منظور، تحلیل  ها و تعیین حجم نمونه با استفاده از  فرآیند گردآوري داده. همچنین،  نمایدمعرفی  

با انجام مصاحبهها بهداده هاي جدید براي شناسایی مفاهیم و و پس از هر چند مصاحبه، داده  شدها آغاز  صورت تدریجی و همزمان 

بررسی می مقوله  به دقت  نوظهور  بتواند مقوله شدند. پژوهشگران در مصاحبههاي  بودند که  به دنبال اطلاعاتی  فعالانه  بعدي  هاي هاي 

ها بیفزاید یا حتی موارد متناقضی را آشکار سازد. این روند تا زمانی ادامه یافت که تشخیص موجود را توسعه داده، ابعاد جدیدي به آن

هاي کنند و دادهنمی  هاي جدید، اطلاعات، مفاهیم یا راهکارهاي جدید و معناداري به آنچه قبلاً شناسایی شده بود، اضافهداده شد مصاحبه 

دهنده پوشش جامع ابعاد موضوع و پختگی و هاي قبلی هستند. این نقطه اشباع نظري، که نشانجدید عمدتاً تکرار یا تأییدکننده یافته 

 . مصاحبه با طیف متنوعی از خبرگان و مطلعان کلیدي حاصل شد  22ها بود، پس از انجام غناي مفهومی مقوله

 در پژوهش  کنندهمشارکتي  هاگروهدر بين  هامصاحبهنحوه توزيع   .1 جدول

 تعداد خبرگان و مطلعان کليدي شماره 

 8 کارشناسان جهادکشاورزي استان خراسان رضوي  1

 8 تولیدکنندگان پسته استان خراسان رضوي 2

 2 خراسان رضوي ی مرکز تحقیقات و آموزش کشاورزي و منابع طبیعی استان علمئت یهاعضاي  3

 2 کارشناسان اداره استاندارد استان خراسان رضوي  4

 2 اعضاي انجمن پسته ایران  5

 22 مجموع 
 پژوهش يهاافتهی منبع: 

ساختارمند، مهین  ي هاق مصاحبهیها از طرداده  ي و پس از گردآور  یف یک  ي ل محتوایکرد تحلین پژوهش، با رویها در ا ل دادهیند تحلیفرآ

 : رفتیر انجام پذیو به شرح ز یچهار مرحله اصل یط

( ي سازادهیل )پیتبد   ي ضبط شده با دقت به متن نوشتار  ي هامصاحبه  ین مرحله، تمامیدر ا:  هاق با دادهیعم  ییو آشنا  ي سازآماده .1

ن  ی شده را چندادهی، هر متن پ یکل  ي از محتوا  هیبه درک اول  ی ابیها و دستکامل در داده  ي ورشدند. سپس، پژوهشگران به منظور غوطه 

 .  ل فراهم ساختیتحل  ي مراحل بعد ي نه را برایق، زمیعم یی ن آشناینوبت مطالعه کردند. ا

  یا عبارت به عبارت، مورد بررسیها به دقت، سطر به سطر  ن مرحله، متون مصاحبه یدر ا:  یمفهوم  ي واحدها  ییو شناسا باز  ي کدگذار .2

)راهکارهایها که مستق از داده  ي معنادار  ي هاقرار گرفتند. بخش پژوهش  به پرسش  شده(  یگواه  ي توسعه محصولات کشاورز  ي ماً 

کنندگان  ن کدها عمدتاً از زبان و اصطلاحات خود مشارکتیشدند. ا  یی ه شناسایاول  ي ا کدها ی  یمفهوم  ي مرتبط بودند، به عنوان واحدها
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 طباطبایی و همکاران /توسعه محصولات کشاورزي  راهکارهاي

 

ند به صورت تکرارشونده و با  ین فرآی. ابماندآنان وفادار    ي هادگاه ی به دپژوهشگر  تا  (  In-vivo  ای  یمتندرون  ي کدها) دندیاقتباس گرد

 رد. یه شکل گیم اولی از مفاه ی افت تا فهرست جامعیمداوم کدها ادامه  ي بازنگر

  یی ها آغاز شد. کدهاآن  ي بندسه و دسته یند مقایه، فرآیاول  ي کدهاپس از استخراج  :  یو اصل  یفرع  ي هاجاد مقولهیو ا  ي محور  ي کدگذار .3

 ی سازمانده  یفرع  ي هاتحت عنوان مقوله   یمشخص  ي هاگر شباهت و ارتباط داشتند، در گروهیکدیبا    ی و مفهوم  ییکه از نظر معنا

ه  یپژوهش )برگرفته از نظر  یچندسطح  یلیتر و با توجه به ابعاد چارچوب تحلیانتزاع  ی، با نگاه یفرع  ي هان مقوله یسپس، ا.  شدند 

  یی ن مرحله، تمرکز بر شناسایدر ا.  دندیتر ادغام گردتر و جامعع یوس  یاصل  ي هاس(، در مقولهیوید   ي رش فناوریاسکات و مدل پذ  ي نهاد

 .  پژوهش بود ي ده محوریها با پدارتباط آن یها و چگونگن کدها و مقوله یروابط ب

ق یدق  ینی شده مورد بازبیی گانه شناساشش   یاصل  ي ها، مقوله یین مرحله نهایدر ا:  هاافته ی  یینها  ي ساز کپارچهیو    یانتخاب   ي کدگذار .4

 ي رگذاریتأث  یو چگونگ   یاصل  يهان مقوله ین ای نان حاصل شود. روابط بیها اطمآن  یرونیز بیو تما  یقرار گرفتند تا از انسجام درون

ها و ارائه افتهی  ي ساز کپارچهین مرحله به  ید. ای، مشخص گردي به عنوان مفهوم مرکز  شدهیگواه  ي ها بر توسعه محصولات کشاورز آن

ل ارائه شده  یها به تفصافته یپژوهش منجر شد که در بخش    ییدر قالب چارچوب نها   ي دیکل  ي جامع و منسجم از راهکارها  ي ریتصو

 .  است

را به کار بست. اساس    یمشخص  ي هام پژوهش ملاکی، تیاصل  ي هابه مقوله   یدهباز تا شکل  ي ، از کدگذاري مراحل کدگذار  یدر تمام

شده بود؛ لذا اطلاعات یتوسعه محصولات گواه  ي راهکارها  ییها با اهداف پژوهش در شناسام و آشکار دادهیها، ارتباط مستق ن ملاکیا

شدند،  ی ان میب  ید خاصی ا با تأکیکنندگان به کرات تکرار  که توسط مشارکت   ییها و راهکارهاده یم، اینامرتبط کنار گذاشته شدند. مفاه 

با تکرار کمتر،   یم، حتیمفاه   ین، برخیافتند. علاوه بر ای  ي شتریل وزن بیو در تحل  ي کدگذار  ي شتریت، با دقت ب یاز اهم  ي اعنوان نشانه به

ها،  به داده  ي شدند. تلاش شد با وفادار  ییشناسا  ي دی کل  ي کدهامنزله  ق، بهیعم  یدگاهیا ارائه دیبالقوه،    ي ت راهبردی، اهمي ل نوآوریدلبه

 ی می ، بحث و توافق تین یها داشته باشد. بازب آن  یات واقعیشه در تجربیل ریکنندگان باشند تا تحلک به زبان مشارکت یه نزدیاول  ي کدها

همانگونه که در بخش  شایان ذکر است،  البته،    ها به کار گرفته شد.کدها و مقولهش  ینان از فهم مشترک و پالا یاطم ي ز برایپژوهشگران ن

 يرش فناور یو مدل پذ  2014اسکات،    ي ه نهادیبر نظر  ی )مبتن  یچندسطح  یق یتلف  یلید، چارچوب تحلیح گردیل تشریمقدمه به تفص 

به1989س،  یوید ز(  راهنما  یمفهوم  ي ربنا یعنوان  ای ا  یاصل  ي و  نموده است.  پژوهش عمل  نهین  پروتکل    یتنها در طراحن چارچوب، 

ن  تدومهیمصاحبه  و  پژوهش  پرسشن  ی ساختارمند  راهکارهابههاي  با  مرتبط  مختلف  ابعاد  جامع  پوشش  محصولات   ي منظور  توسعه 

شده  یی شناسا  ي راهکارها  یینها  ي بندو دستهري  محو  ي ژه در مرحله کدگذاریو، به یفیک  ي ل محتوایند تحلیشده مؤثر بود، بلکه فرآیگواه

( صورت ی؛ بازار و فرهنگی؛ فناورانه و آموزشیتیو حاکم  ين چارچوب )نهادیابعاد ا  ي ر و در راستایتأثز تحتی، نیو فرع  یاصل   ي هابه مقوله 

. در نهایت دیر نمایو تفس  یمند سازماندهنظام  ي اوه یدست آمده را به شبه   یغن   یفیک  ي هان امر به پژوهشگر کمک کرد تا دادهیرفت. ایپذ

اعتبار   از  ی  هادادهبراي اطمینان  بودن  اعتبارپذیري   هاافتهو دقیق  بررسی  تأییدپذیري  1به  ؛ 1400 پرداخته شد )دنسکامپ،  هاداده  2و 

مشخص در این پژوهش از   طوربه که    ردیگی مهاي مختلفی انجام  (. بررسی اعتبارپذیري با استفاده از روش1403جاویدان و همکاران،  

ي و نتایج هادادهي  ها لیتحل(، کنترل اعضا )ارائه  هادادهي و تحلیل  آورجمعسازي )استفاده از پژوهشگران مختلف در فرایند  سه وجهی

، ها ادداشتبررسی تأییدپذیري، تمامی ی  منظور به (. همچنین،  1391زاده،  آن به پاسخگویان( و خودبازبینی پژوهشگر استفاده شد )عباس

قرار گرفت و تناسب بین    شوندگان مصاحبه پس از تحلیل توسط پژوهشگر، دوباره در اختیار برخی از    شدهضبط ي  هامصاحبه اسناد و  

 شد.   دأییت هاآناز  آمدهدستبه ي خام با نتایج هاداده

 ها افته ي

 
1 Credibility 
2 Confirmability 
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اجرا از  با مشارکت ی عم  ي هامصاحبه   يپس   ی چندسطح  یلیچارچوب تحل  ي ها و در راستاداده  یفیک  ي ل محتوایکنندگان و تحلق 

فناورانهیتیحاکم  -ي )نهاد بازار  یآموزش  -،  پیفرهنگ  -و  که  معرفشی (  راهکارهایگرد  یتر  کشاورز  یاصل  يد،  محصولات   ي توسعه 

  ل ی وتحل هیتجزاز    آمدهدستبه نتایج  در این خصوص،  شدند.    ي بندو طبقه   ییشناسا  ي کاران استان خراسان رضون پسته ی شده در بیگواه

کاران در بین پسته   شدهیگواه  توسعه محصولات کشاورزي   ي راهکارها  نیتریاصلي کلیدي نشان داد که  هاادداشتو ی  هامصاحبه متون  

حاکمیتی و   راهکارهاي   یدر مقوله اصل  یمقوله فرع  6و    یواحد مفهوم   53واحد مفهومی شامل    231رضوي در قالب  استان خراسان

مقوله    4و    ی واحد مفهوم  46ی،  ابیو بازار  ي توسعه اقتصاد  ي راهکارها  یدر مقوله اصل  یمقوله فرع  4و    یواحد مفهوم  52مدیریت راهبردي،  

راهکارهاي   یدر مقوله اصل  یمقوله فرع  3و    یواحد مفهوم  44،  راهکارهاي توسعه فرهنگی و مشارکت اجتماعی  یدر مقوله اصل  یفرع

مقوله   2و  یواحد مفهوم 7و  شناختی -راهکارهاي آموزشی یدر مقوله اصل یمقوله فرع  4و  یواحد مفهوم 29، تبلیغاتی و مدیریت برند

 ي راهکارها  نیترمهم که از نتایج پیداست،    طورهمان(. همچنین،  2قرار گرفتند )جدول    و فناورانه  یپژوهش  ي راهکارها  یدر مقوله اصل  یفرع

تقویت  شامل    شدهیی شناساهاي(  مفاهیم )نشانه  حسب  بررضوي  استان خراسان  کارانپستهدر بین    شدهیگواه  توسعه محصولات کشاورزي 

گواهی محصولات  مصرف  واسطهدرصد(،    1/9)  شدهفرهنگ  محصولات  و  ها  حذف  مستقیم  بازاریابی  )گواهیترویج    درصد(،  2/8شده 

مصرف  تقاضاي  افزایش  براي  عمومی  اعتباري  درصد(،    8/7)  کنندگانتبلیغات  و  مالی  ) حمایت  تولیدکنندگان  و    4/7از  ایجاد درصد( 

 . (2درصد(، بودند )جدول  5/6)  گذاري شفافهاي قیمتسیستم 

کاران استان شده در بين پستهکشاورزي گواهيتوسعه محصولات   راهکارهاي با مرتبطمعنادار  يمفهوم  ي ها و واحدهامقوله   .2جدول 

 رضوي خراسان

 معنادار(  ي مفهوم  ي)واحدها هاي کلامي گزاره فرعي  هاي مقوله

ي 
وان

را
ف

 

صد
در

 
ه( 

ول
مق

(
 

صد
در

 
ل( 

)ک
 

 درصد(  22/ 9حاکمیتی و مدیریت راهبردي ) : راهکارهاي1 اصلی مقوله
گذاري هاي قيمت ايجاد سيستم 

 شفاف

شده گذاري باید شفاف باشد تا کشاورزان بدانند محصول گواهی قیمتهاي  سیستم

دارد.  عادي  محصولات  با  تفاوتی  راهکارهاي   چه  تول  ارائه  از   یدکنندگان حمایت 

ارائه فر  شدهگواهی  محصولات برابر  ایجاد اطمینان   محصولات  کارانهیبدر  دیگر و 

یمت مناسب در مقایسه با محصولات ق   باشده  خاطر براي فروش محصولات گواهی 

 کننده باشد.تواند بسیار کمک عادي، می

15 3 /28 5 /6 

هاي حمل و  تقويت زيرساخت

 نقل و نگهداري 

توانیم از آلودگی پس از برداشت ونقل مناسب، می با داشتن انبارها و امکانات حمل 

هاي توسعه محصولات کشاورزي از ایجاد زیرساخت   دولت بایستی  جلوگیري کنیم.

 ي پشتیبانی کند. بندبسته تخصصی و صنایع  ونقلحمل   جمله از  شده گواهی

12 6 /22 2 /5 

تر و  هاي تخصصي نظارت

 تر دقيق 

تیم  تقلب کمتر می با حضور  امکان  بازرسی،  تولید محصولات  هاي  به  و همه  شود 

از بازرسی تمام مراحل براي این منظور لازم است که    شوند.تشویق می  شده گواهی

ي ملی،  ونقل، فروش و مطابقت آن با استانداردها، نگهداري، حمل يسازتولید، آماده

 اطمینان به عمل آید.

9 17 9 /3 

تقويت هماهنگي بين نهادهاي 

 دولتي و خصوصي 

از اعمال سلیقه و رفتارهاي شخصی در اجراي  ایجاد وحدت رویه براي جلوگیري 

هماهنگی بهتر بین نهادهاي دولتی و خصوصی براي تسهیل فرآیند صدور  و    برنامه

باید  گواهی سلامت محصول ضروري است براي  هماهنگی . در هر حال،  هاي لازم 

آماده  اجراي تولید،  شناسا  سازي،مقررات  برچسب  ییگواهی،  محصولات   يگذارو 

 هاي مختلف وجود داشته باشد.شده بین ادارات و ارگانی گواه

7 2 /13 3 

استانداردسازي محصولات  

 شده براي صادراتگواهي

توانیم محصولات خود  اگر استانداردهاي ما با کشورهاي خارجی هماهنگ باشد، می 

 م.کیفیت بهتر صادر کنیرا با 

7 2 /13 3 

هاي نظارت  استفاده از سيستم

 الکترونيک

شده هاي الکترونیکی براي نظارت بر تولید محصولات گواهی استفاده از سیستم 

 تواند روند را تسهیل کند. می

3 7 /5 3 /1 
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 ( درصد 22/ 6) یابیو بازار يتوسعه اقتصاد  يراهکارها  :2 یمقوله اصل

ترويج  و ها حذف واسطه 

بازاريابي مستقيم محصولات  

 شده گواهي

به   نیاز  و  داشت  خواهم  بیشتري  سود  بفروشم،  مستقیماً  را  محصولاتم  بتوانم  اگر 

برند و باید ها در بخش کشاورزي میبیشترین سود را واسطه  شود.ها کمتر میواسطه 

است   بهتر  منظور،  این  براي  اندیشید.  آنان  براي  عرضه فکري  اختصاصی  بازار 

توان از  شده با نشان تجاري واحد ایجاد شود یا اینکه میمحصولات کشاورزي گواهی

اي براي عرضه مستقیم این محصولات استفاده کرد. با هاي زنجیرهظرفیت فروشگاه

تخصص   و  تجربه  عدم  اینکه  به  واسطه   بردارانبهره عنایت  وجود  بازاریابی  ها، در 

ضروري است. لذا جهت جلوگیري از افزایش قیمت نهایی محصول و سود مناسب 

ها امري ضروري است. استفاده از و ایجاد  براي تولیدکننده، به حداقل رساندن واسطه

سازي مصرف بازارهاي موقت عرضه مستقیم در نقاط مختلف شهرها براي فرهنگ 

 رسد.شده ضروري به نظر میمحصول گواهی

19 5 /36 2 /8 

از  حمايت مالي و اعتباري 

 توليدکنندگان 

مان بسیار  براي  شدهگواهیهاي با بهره پایین به ما بدهد، تولید محصول  اگر دولت وام 

بود.صرفهبهمقرون  خواهد  حوزه   تر  در  که  افرادي  به  تشویقی  تسهیلات  اعطاي 

گواهی کشاورزي  قیمتمی  اندفعال شده  محصولات  کاهش  به  از  تواند  یکی  که  ها 

بالقوه   غیرمصرف  کنندگانمصرفیزکننده  متما عوامل  محصولات  و  کنندگان 

یدکنندگان، تخصیص  تولیارانه به    اختصاصشده است، بیانجامد.  کشاورزي گواهی 

کمک  محل  از  دولتی  و  اعتبار  زیستی  کودهاي  تهیه  براي  اعتباري  و  فنی  هاي 

براي   گردش  در  سرمایه  تسهیلات  تخصیص  و  محصول  بیولوژیک  تولیدکنندگان 

 شده، از جمله راهکارهاي مرتبط هستند. گواهی

17 7 /32 4 /7 

توسعه بازارهاي صادراتي  

 جديد 

ویژه کشورهاي حاشیه خلیج فارس و  در کشورهاي دیگر بهاگر به بازارهاي جدید  

هاي بیشتري براي فروش محصولات سالم خواهیم وارد شویم، فرصت   آسیاي میانه

محصولات    داشت. صادرات  افزایش  زمینه  دولت  که  است  لازم  موضوع،  این  براي 

را با توجه به تقاضاي روزافزون جهانی از طرق مقتضی  فراهم   شدهکشاورزي گواهی

 . کند

11 2 /21 8 /4 

توسعه تجارت الکترونيک براي  

 شده فروش محصولات گواهي

به صورت مستقیم   شدهگواهیهاي آنلاین براي فروش محصولات  استفاده از پلتفرم 

شده گواهی محصولات کشاورزي    هاي اینترنتی ویژهاندازي فروشگاه ن و راهبه مشتریا

 باید مورد حمایت قرار گیرد. 

5 6 /9 2 /2 

 درصد(  19/ 9اجتماعی ): راهکارهاي توسعه فرهنگی و مشارکت 3مقوله اصلی 
تقويت فرهنگ مصرف  

 شده محصولات گواهي 

بدانند که مصرف محصولات گواهی مردم   شان سلامتی  روي  تأثیري  چه  شدهباید 

-مصرف  میان  در   آگاهی  افزایش سطح.  شود  شروع  مدارس   از   باید  فرهنگ   این   و   دارد

 اطمینان   افزایش  و   غذایی  مواد  ایمنی  استانداردهاي  اهمیت  خصوص  کنندگان در

 شده، امري ضروري است. به اصالت و سلامت محصولات عرضه  نسبت خاطر 

21 7 /45 1 /9 

آموزش سلامت محصولات در  

 مدارس 

تواند به تغییر فرهنگ آموزان در خصوص اهمیت محصولات سالم می آموزش دانش 

خانواده  در  آموزشمصرف  شود.  منجر    محصولات   مصرف  و  تولید  زمینه  در  هاها 

 .شود سازيیستی آغاز گردد تا فرهنگ با پایین سنین از  شده گواهی

12 1 /26 2 /5 

هاي  برگزاري کمپين 

 رساني عمومي اطلاع 

کمپین اطلاع برگزاري  براي  محلی  و  ملی  محصولات هاي  فواید  مورد  در  رسانی 

 شده گواهی  محصولات  بیشتر  مصرف  براي  سازيفرهنگ   مسیر  تواندمی  شده گواهی

 . کند ترکوتاه را

10 7 /21 3 /4 

هاي مردمي در  مشارکت انجمن 

حمايت از مصرف محصولات  

 شده گواهي

  مردم  سازي آگاه  جهت  در   هاییگروه  توانمی   زیست، محیط  حامی  هاي مشابه گروه

 . کرد ایجاد  شدهگواهی محصولات مصرف براي

3 5 /6 3 /1 

 درصد( 19/ 1راهکارهاي تبلیغاتی و مدیریت برند )  :4مقوله اصلی 
تبليغات عمومي براي افزايش  

 کنندگان تقاضاي مصرف 

ها اگر تبلیغات بیشتري در مورد فواید محصولات سالم شود، مردم بیشتر به خرید آن 

 شوند. مند میعلاقه

18 9 /40 8 /7 

هاي ويژه  برگزاري نمايشگاه 

 شده گواهي محصولات 

ونمایشگاه  اختصاصی میجشنواره   ها  معرفی محصولات  هاي  به   شدهگواهیتوانند 

براي توسعه   وزارت کشورهماهنگی با    کمک کنند و مشتریان بیشتري را جذب کنند.

14 8 /31 1 /6 
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کشاورزي   محصولات  عرضه  غرفه  گسترش  محصولات ی گواه و  شود.  انجام  شده 

صورت جداگانه در کنار سایر محصولات بهشده در بخش مشخصی  کشاورزي گواهی 

فروشگاه  همه  زنجیرههادر  معتبر  برگزاري   صورت به  اي ي  از  شود.  عرضه  مستمر 

کشاورزي  نمایشگاه  محصولات  تخصصی  سالانه  و  فصلی  خارجی  و  داخلی  هاي 

 .شود شده جهت گسترش فضاي تولید با تخفیفات و جوایز صادراتی حمایت گواهی

ها به پرداختن به  تشويق رسانه 

 سلامت محصولات کشاورزي 

ها باید به موضوع سلامت محصولات بیشتر بپردازند تا اهمیت آن براي مردم  رسانه

هاي هاي تخصصی و همچنین شبکه رسانه  استفاده از ظرفیت رسانه ملی،   روشن شود.

بایستی شده  ي مصرف و معرفی محصولات کشاورزي گواهیسازفرهنگ مجازي در  

 . عنوان ضرورت جهانی و ملی مطالبه گرددبه

12 3 /27 2 /5 

 درصد( 12/ 6شناختی ) -: راهکارهاي آموزشی 5مقوله اصلی 
تدوين محتواي آموزشي  

 اي چندرسانه

اي به ما نشان دهد که مراحل دریافت گواهی چگونه است، چندرسانهاگر محتواي  

آسان بسیار  آن  میدرک  برنامه  شود.تر  و  مختلف محتوا  مقاطع  در  درسی  هاي 

این   شده اختصاص داده شود تا از تحصیلی به موضوع محصولات کشاورزي گواهی

فرهنگ   شود.طریق  نهادینه  جامعه  بطن  در  محصولات  این  طور،  همین  مصرف 

هاي ترویجی شده تهیه و در قالب برنامهمحتواهاي آموزشی خاص محصول گواهی

 ارائه گردد. 

12 4 /41 2 /5 

هاي آموزشي  برگزاري دوره 

 فني 

ما کمک می به  بهبود کیفیت آموزش عملی در مزارع  راهکارهاي  بتوانیم  کند که 

بفهمیم. بهتر  را  براي  هاکارگاهبرگزاري    محصولات  آموزشی  و  تولي  یدکنندگان 

ایمنی    منظوربه  صادرکنندگان و  کیفیت  استانداردهاي  اهمیت  شدن  مواد  روشن 

و  غذا این،   هاآن یر  تأثیی  بر  است. علاوه  تجارت محصولات کشاورزي، ضروري  بر 

مسئولین، کارشناسان، مدیران کنترل کیفی و کلیه سطوح درگیر برنامه بایستی با 

در مزارع و    GAPاصول و استانداردهاي تولید و کنترل کیفی، مفاهیم و استقرار  

 غیره آشنا شوند.ها و  باغات و گلخانه

10 5 /34 3 /4 

هاي مجازي  استفاده از شبکه

 تبادل دانش و تجربيات براي 

اگر بتوانم تجربیات خودم را با کشاورزان دیگر به اشتراک بگذارم، احتمالاً همه ما از  

یاد خواهیم گرفت. و    اشتباهات یکدیگر  از ظرفیت مجازي  استفاده  این زمینه  در 

 ار مهم است. یبس هاهاي آنلاین براي تبادل تجربهایجاد پلتفرم اینترنت و  

5 2 /17 2 /2 

هاي آموزشي  کتابچه تدوين

 ساده

بسیار  گواهی  دریافت  مراحل  فهم  باشیم،  داشته  تصویري  و  ساده  راهنماهاي  اگر 

یا نشریه  شود. تر می راحت  بروشورها  قالب  برنامهدر  هاي ترویجی هاي آموزشی در 

 اهمیت این محصولات بیان شود. 

2 9 /6 9 /0 

 ( درصد 2/ 9و فناورانه ) یپژوهش   يراهکارها :6مقوله اصلی 

ها و نهادهاي  همکاري دانشگاه 

 تحقيقاتي 

با دانشگاه  در درک تواند به ما  ها براي تولید محتواي آموزشی جدید میهمکاري 

توان  ها و بخش اجرا میبا ارتباط بیشتر دانشگاه  بهتر فرآیندهاي نوین کمک کند.

 هاي اثربخشی را معرفی نمود. روش

5 4 /71 1 /2 

هاي نوين  استفاده از فناوري 

 براي انتقال اطلاعات

اند، دیگر دچار مشکل اگر اپلیکیشنی باشد که به ما بگوید چه سمومی ممنوع شده 

افزارهاي مختلف، . با توجه به پیشرفت علم در حوزه فضاي مجازي و نرم شویمنمی

از ظرفیت  بخش کشاورزي نیز می شده در حوزه تولید محصول گواهی   هاآنتواند 

 استفاده ببرد. 

2 6 /28 8 /0 

   پژوهش يهاافتهیمنبع: 

 

 ي ريگجه ي نتبحث و 
درصد   1/9)با    «شدهی ت فرهنگ مصرف محصولات گواهیتقو»،  ي دی خبرگان و فعالان کلن پژوهش نشان داد که از منظر  یا  ي هاافتهی

-کاران استان خراسانن پستهیشده در بیگواه  يتوسعه محصولات کشاورز  ي ن راهکار برایتري عنوان محور( بهیمفهوم  ي از کل واحدها

 ي دهکرد   یکرم؛  1398و همکاران،    یصندوقز )مانند  ین  ي گریمتعدد د  ي هات برجسته، که در پژوهشی ن اهمیشود. ایشناخته م   ي رضو
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( مورد 2025و و همکاران،  یل؛  2023نگ،  یشرا و سیم ؛  1403ر و همکاران،  یهي اری؛ آقا1402،  ی عیو شف  ي دی؛ جمش1401و همکاران،  

. تر بازار و نظام تقاضا در منطقه داردقیعم  ي هاشه در چالشیرسد ریه صرف بوده و به نظر میک توصی د قرار گرفته است، فراتر از  یتاک

ایتحل م ین  یل  نشان  ای افته  توسعه  متخصصان،  چرا  که  بیدهد  را  محصولات  هرچی ن  از  فرهنگیش  تحولات  گرو  در  شناخت   ی ز   ی و 

است که    ییربنایو ز  دهیچیند پیک فرآی بلکه    ،ي دیک راهکار کلینه تنها    «ت فرهنگ مصرفیتقو»دانند. در واقع،  ی کنندگان ممصرف 

 يدار از سویآگاهانه و پا  ي ن کند. بدون وجود تقاضای شده را تضمید و عرضه محصول گواهیره تولیها در زنجر تلاشیسا  ي دار یتواند پای م

خود   ي ه اقتصادی د محصول سالم، توجیتول  ي ت استانداردهایها و رعانامه ی اخذ گواه  ي دکنندگان برایتول  ي گذارهیکنندگان، سرمامصرف 

  ی بهبود آگاه»اند،  ز اشاره کردهی( ن 2019ن )ی( و اعظم و شاه1402وند و همکاران )یگر، همانطور که کردعلیان دیدهد. به بی را از دست م

ن یا.  است  ی شرط اساسشیک پی  «به آن در بازار  یشده و نحوه دسترسیکنندگان نسبت به ارزش محصولات گواهشهروندان و مصرف

نه یشده را درک نکند و حاضر به پرداخت هزیمحصول گواه  ي و ارزش افزوده  یکننده تفاوت واقعکه مصرف  یتا زمانبدان معناست که  

  ي ری گبهره »چون    یید خبرگان بر راهکارهایتأک .  مواجه خواهد بود  ي ن محصولات با چالش جدید و توسعه ایمتناسب با آن نباشد، چرخه تول

 « یجمع  ي هاق رسانه یج از طریترو» ( ،  1403ر و همکاران،  یهي اری)آقا  «کنندهفرهنگ و اعتماد مصرف   ي ارتقا  ي مختلف برا  ي هااز رسانه 

دگاه  یآن است که از د   ي ایگو  ی(، همگ1398و همکاران،    ی)صندوق  «یو آموزش   یرساناطلاع  ي هان یکمپ» ( و  1402،  یعیو شف  ي دی)جمش

ن محصولات است.  یا   ي را و مطلع برایک بازار پذ ی  ي ریگشده باشد، در شکل ی محصول گواهد  یتول  ییش از آنکه در توانای، بیآنان، مانع اصل

ن و بلندمدت در یادیر نگرش بن ییک تغیجاد  یها استند، بلکه هدف آنین  یغاتیتبل  ي هات ی، صرفاً فعالی و آموزش  ین مداخلات فرهنگیا

-دکنندگان پسته در استان خراسانیتول ي برا  یتواند مشوق اصلی سطح سلامت جامعه است که به نوبه خود، م ي مصرف و ارتقا ي الگوها

و   ي توانمندساز  یعنی  یاتین جنبه حید ا یها باي گذاراست یرو، سنیشده باشد. از ا یدار و گواه ید پایجهت حرکت به سمت تول   ي رضو

 .ت قرار دهندیشده در اولویتوسعه بازار محصولات گواه ي برا  ی نقطه اهرممثابه  کننده را بهمصرف  ي سازآگاه

راهکار  یاهم واسطه» ت  ترو حذف  و  گواهییها  مستقیم محصولات  بازاریابی  در  «شدهج  که  بهیا  ي هاافتهی،  پژوهش  از   یک یعنوان  ن 

بازتاب ین   ي ک گزاره اقتصادید، صرفاً  یمطرح گرد  ي د یکل  راهکارهاي  ره ارزش پسته یق در زنجیعم  ي ساختار  ي هااز چالش  یست، بلکه 

؛  2019ورنمو و همکاران،  ی؛ پ 1400و همکاران،    ی )مانند کرم  یات پژوهشی راستا با ادبافته، همین  یاست. ا  يرضوشده استان خراسانیگواه

از    ی که انتقال ارزش افزوده ناش  یطی ژه در شرا یود دارد، بهیکأت  یابیبازار  یسنت  ي هادر مدل   ي بر ضرورت بازنگر(،  2021سو و همکاران،  

بر   (2020و همکاران )  ید لیکأبرخوردار است. ت  یاتیت حیکننده از اهممصرف  يت اطلاعات برای دکننده و شفافیسلامت به تول  یگواه

( 2023و همکاران )  ج ی میدگاه گین دی غذا و همچن  یمنیا  ي کنندگان برامصرف   ي ش تقاضایل افزایدلم بهیمستق   یابیبازار  ي هاج کانال یترو

ل اظهارات یتحل.  کندی ت را دوچندان مین اهمیک، ای دکنندگان محصولات ارگانیت از تولیم در حمای مستق  ي بر نقش توسعه بازارها  یمبن 

کلیدي   خبرگان مطلعان  ا  و  می در  نشان  پژوهش  ناکارآمدی ن  که  واسطه  ي دهد  بخش    ي گرنظام  تصاحب  به  منجر  اغلب  که  موجود، 

ل ی شود، از دلا ی کننده مسلامت به مصرف   یح ارزش و اطلاعات مربوط به گواهیها و عدم انتقال صحاز سود توسط واسطه   یتوجهقابل

 يآنان برا   ي دکنندگان و توانمندسازیش سود خالص تولیها نه تنها به افزان منظر، حذف واسطهین راهکار است. از اید بر ایکأت  یاصل

پور، ي پور و خسروین و فروش )موسیره تأمیت در زنجیش شفافیافزا  ي برامنزله سازوکاري  انجامد، بلکه بهی ت میف یدر ک  ي گذارهیسرما

مفقوده    ي ام، حلقهیت و ارتباط مستقین شفافیا.  کندی کنندگان عمل مش اعتماد مصرفی جه، افزایو در نت(   Purnomo, 2019؛  1400

نیتواند به تولی است که م  یدر نظام فعل با کم مصرف یمستق   ي ازهایدکنندگان امکان دهد تا بر اساس   ي ترت یف یکنندگان، محصولات 

ن حال، اذعان به یبا ا.  مند شوندبهبود مستمر بهره  ي برا(  Su et al., 2021)  انیتر مشترق یتر و دقعیسر  ي و از بازخوردها عرضه کنند

ن امر یباشد. ایتر مقیل عمیازمند تحلیاست که ن  ي ک تناقض ظاهری ،  تولیدکنندگانتوسط    می مستق  ی ابیرش بازارین بودن نرخ پذییپا

ه یبه سرما  ی، دسترسیکیلجست ي هارساختی، زیابیبازار ید در سطح دانش فن ی)شا ي بالقوه، موانع جد  ي ایمزا با وجوددهد که ی نشان م

م صرفاً با  یمستق   یاب یج بازارین، تروین راهکار وجود دارد. بنابرایا  ي سازاده یر پی( در مسیتیو حما  یاستیس  ي هاچارچوب  یا حتیه،  یاول
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و   یکیزیف  ي هارساختیدکنندگان، توسعه زیتول  ي برا  ي توانمندساز  ي هابرنامه   ي و اجرا   یشود، بلکه مستلزم طراحی ا محقق نمیان مزایب

و (  هاشگاهیمخصوص در نما  ي هاجاد غرفهیبر ا  یمبن(  1402وند و همکاران )یشنهاد کردعلیم )همچون پیفروش مستق  ي تال برایجید

ژه ی و، بهراهبردهار  یوند آن با سا ین راهکار در گرو پیت ایت، موفق ین است. در نهاینو  ي هان کانال یا  ي ریگشکل  ي مساعد برا  یطیجاد محیا

شده  یمحصولات گواه ي ستم کارآمد و قابل اعتماد برای ک اکوسیشفاف است تا  ي گذارمتیق ي هاستم ی جاد سیت فرهنگ مصرف و ایتقو

 (. 1400و همکاران،  ي دهکرد یمند شوند )کرم آن بهره ي ایکننده از مزادکننده و هم مصرف یرد که هم تولیشکل گ

مرتبط با   راهکارهاي ن پژوهش، پس از  یا   ي هاافته ی در    «کنندگانمصرف  ي ش تقاضای افزا  ي برا  یغات عمومیتبل»گاه برجسته راهکار  یجا

شده  ی در بازار پسته گواه  یو اطلاعات  یک خلاء ارتباطیکنندگان از  ق مشارکتیدهنده درک عمو اصلاح ساختار بازار، نشان   ي سازفرهنگ

؛  2024گذارد )مانند گلوگووتن و پاکول،  ی صحه م  یابی غات در بازاریت تبلیز بر اهمین   یات موضوع یاست. اگرچه ادب  ي رضواستان خراسان

شده،  یافته در بستر خاص محصولات گواهین یل ایتحل(، 1403ر و همکاران، یهي اریآقا؛  2021؛ سان و همکاران، 2025سو و همکاران،  

، به ضرورت یابیک ساده بازاریک تاکت ی  فراتر از  «یغات عمومیتبل»د بر  یابد. تأکییم  ي تراعتمادمحور دارند، ابعاد گسترده   یت یکه ماه 

ای ر نگرش نسبت به ارزش و تماییر و تغیفراگ  یک آگاهی جاد  یا باز  ین محصولات اشاره دارد؛ چالشی ز  ره ارزش یگران منفرد زنجیکه 

ک ی استراتژ   ي ابزارمنزله  بلکه بهنفسه،  ی ک هدف فیعنوان  ن چارچوب، نه بهیدر ا  یغات عمومیدر واقع، تبل.  ستند یقادر به رفع آن ن  ییتنهابه

غات ین تبل یا  ین حال، اثربخشیل است. با ایجاد کشش در بازار قابل تحلین( و ایشیپ  ي )راهکار محور  «ت فرهنگ مصرفی تقو»در خدمت  

که صرفاً بر    یغاتیتبل  ي هان ی کننده است. کمپت محصول و تجربه مصرف یآن با واقع  یین همسویام و همچنیپ  ي ت و محتوایدر گرو ماه 

ازمند  ی شده، که نیمحصولات گواه   يدار برایپا  ي جاد تقاضایمحصول متمرکز باشند، ممکن است در ا  یسطح  یا معرفیجان  یجاد هیا

غات سبز که بر انتقال صادقانه اطلاعات یتبل  چون  یموفق  ي هارو، نمونه نیق هستند، ناکام بمانند. از ایو انتقال اطلاعات دق  ي اعتمادساز

ه و یارتباط دوسو  ي تال برایجید  ي هاهوشمندانه از پلتفرم   ي ریگا بهره ی(،  Sun et al., 2021)  د دارندی محور تأکو سلامت   یطیمحستیز

 رگذاریاستفاده از افراد مشهور و تأث.  ارائه دهند   ي ترمناسب  ي توانند الگوهای ، م (Glogovețan & Pocol, 2024)  کنندگانشفاف با مصرف 

اط و ید با احت یشده باینه محصولات گواهیرا دارد، اما در زم  یع آگاهیش سریل افزایز هرچند پتانسین(  1400،  میثمی آزاد و همکاران)

ف اعتماد نشود. یت، منجر به تضعیتقو  ي رد تا به جایصورت گ  يداریآن فرد با مفهوم سلامت و پا  ي هاارزش  ییبا تمرکز بر اعتبار و همسو

توانند  ی ز مین(  Schneider, 2017؛  1402رزاقی بورخانی،  )  غات در نقاط فروشیا تبلین  گایرا  ي هاها، نمونهفیارائه تخف  ری نظ  ییهاک یتاکت

جامع   ین ارتباطیک کمپیاز به  ین نیگزید عمل کنند، اما جایسک خر یه و کاهش ریجاد تجربه اولیا   ي مدت براکوتاه  ي هابه عنوان مکمل

است    یعموم  ي هانی ن کمپیت چنیریو مد  ین مال یان، تأمین میدر ا   ینخواهند بود. چالش اصل  ي آموزش و اعتمادساز  ي و بلندمدت برا

ام  یباشد تا پی م  یبخش دولت  یدکنندگان و حتیتول  ي ها، انجمن یمتول  ي نهادها  ي مشترک از سو  ي گذارهیو سرما  ي ازمند همکاریکه ن

 يرضوشده استان خراسانیتر پسته گواهرش گستردهیپذ  ي نه را برایکنندگان منتقل شود و زمبه جامعه مصرف   ي ریواحد، معتبر و فراگ

 . فراهم آورد

شده پسته در یتوسعه محصولات گواه  ي دیاز ارکان کل  یکیه عنوان  « بدکنندگانیاز تول  ي و اعتبار  یت مالیحما »  يت راهبردیاهم

س و  ی سی ؛ صاف 1393نژاد،  میاز جمله بر)ز  ین نی شید و در مطالعات پیبرجسته گردن پژوهش  یا  ي هاافتهی، که در  ي رضواستان خراسان

از  یمورد تأک(  2019ورنمو و همکاران،  ی؛ و پ1402،  یعیو شف  ي دی؛ جمش1399همکاران،   نی د بوده است، فراتر  بخش    یاز عمومیک 

دکنندگان ی شده و حفظ آن بر تولید گواه ی ند گذار به تولیاست که فرآ  ي اژه یو  یمال  ي هاکننده چالش طور خاص، منعکس و به  ي کشاورز

 ي ها، استفاده از نهاده یزراع  ي هاهیر روییدر تغ  ي گذارهی، سرمایاخذ گواه  ي ه برایاول  ي هانه یها اغلب شامل هزن چالشیکند. ایل میتحم

 ي جد   یتواند به مانعی هدفمند، م  یمال  ي هاتیسک کاهش موقت محصول در دوره گذار است که بدون حمایرش ریپذ  یتر و گاهگران

، نه به ي و اعتبار  یت مالیدهد که حمای افته نشان مین  یل ایتحل.  ل شودین عرصه تبدیدکنندگان در ایت تولیا ادامه فعالیورود    ي برا

ن یکند. ای شده عمل م یدکنندگان محصولات گواهیتول  ي توانمندساز برا  ي گذارهیک سرمایمثابه  نه صرف، بلکه بهیک کمک هزیعنوان  



 يي توسعه روستاج و يقات ترويتحق        77
 

 طباطبایی و همکاران /توسعه محصولات کشاورزي  راهکارهاي

 

ت  ی ، ظرف (Abid & Jie, 2021; Gouri & Mahajan, 2018)  دیتول  ي هانه یلازم و کاهش هز  یو منابع مال  ی نگین نقدی ها، با تأمتیحما

ق و توسعه و یت، تحقیفیدر ک  ي گذاره یسرما  ي ن برایو همچن  ي سازی ند گواهیفرآ  یاضاف  ي هانهیمواجهه با هز  ي دکنندگان را برایتول

فناوری تجه  ي ریکارگبه و  مدرن  م شرفتهیپ  ي هاي زات  پ ی ارتقا  که  همانطور  )ی بخشد.  همکاران  و  کرده 2019ورنمو  اشاره  چن(  ن  ی اند، 

توانمندیانگ   ییهامشوق برا  ي زه و  را  به سمت کشاورز  يکشاورزان  پایارگان  ي حرکت  افزایک و  امکان مدیش میدار  بهتر  یریدهد و  ت 

ن امر به یا(.   De Janvry & Sadoulet, 2020)   آوردیست را فراهم میزط یدار و دوستدار محید محصولات پایمرتبط با تول  ي هانهیهز

وه  ین ش یا  ي و اقتصاد  یطیمحستیز  يداریکند، بلکه پایشده کمک میت و استاندارد محصولات گواهی فی نوبه خود، نه تنها به بهبود ک

 يموجود برا  يبازار  ي ت سازوکارها یاز عدم کفا  ي اتواند نشانهی ن مین سطح، همچنیدر ا  یت مالیاز به حماین.  دینمای ت می ز تقوید را نیتول

تواند به  ی م  یدولت  ي هاتی، حمایطین شرای ز باشد. در چنیمتما  ي هامتیق قیشده از طری د گواهیتول  ي هاسکیها و رنهیجبران کامل هز

 ي ریگل به پرداخت بازار را تا زمان شکل یشده و تماید گواه یتول  یاضاف  ي هانه ین هزی سم گذار عمل کرده و شکاف ب ی ک مکانیعنوان  

د به  یبا ي و اعتبار  یت مالیحما  ي هانظام   ین، طراحین محصولات، پر کند. بنابرایا   ي شفاف برا  ي گذارمتیکامل فرهنگ مصرف و نظام ق 

را    ي دار یو پا  ي ، فناوری فیک  ي هارساختی در ز  ي گذارهیطور خاص، سرمارا پوشش دهد، بلکه به  ي جار  ي هانه یتنها هزباشد که نه  ي اگونه 

 . داشته باشد ییافزادکنندگان هم یتول ي توسعه بازار و توانمندساز يهار برنامه یق نموده و با سایتشو

توسعه   یاصل  ي راهکارهاگر از  ید  یکیعنوان  به  «شفاف  ي گذارمتیق  ي هاستم یجاد سیا»ن پژوهش بر  یکنندگان در اد مشارکت یتأک

ه  یک توصیت آن اشاره شده، صرفاً  یز به اهم ی( ن1402)  یع یو شف  ي دی، که در پژوهش جمشي رضوشده در استان خراسانی پسته گواه

  ی ف یک  ي هایژگیو   ي محصولات دارا  ي ن در عرضه و تقاضا یادیبن   ي هااز چالش  یکیاست به    یست، بلکه پاسخیبهبود عملکرد بازار ن  ي برا

متناسب و عادلانه   یمتی ن قییت بالاترشان مستلزم تعیفین محصولات، که استانداردها و کیت ای شده. ماهیر محصولات گواهینظ نامشهود

، همانطور یتی ن شفافیاب چن یوجود داشته باشد. در غ یمتیز قین تمایه ایو توج ي آشکارساز ي برا ییکند که سازوکارهای جاب میاست، ا

و کسب   ي شده خود با محصولات عادی در اثبات تفاوت ارزش محصول گواه  تولیدکنندگاند،  یآی م  کنندگان بر مشارکتکه از اظهارات  

ل یتحل.  شودی ل میمحصولات اص   ي شده به جا یرگواهیکارانه محصولات غبیز مستعد ارائه فریاند و بازار نمت مناسب با چالش مواجهیق

کنندگان در مورد دکنندگان و مصرفیبه تول  یبخشنانیاطم»فراتر از صرفاً    ی، نقشي گذارمت یت قیدهد که شفافی افته نشان مین  یا

 یکاهش عدم تقارن اطلاعات   ي ک ابزار قدرتمند برایمنزله  ت، به ی ن شفافیکند. ای فا م ی ( ا1403دان و همکاران،  ی)جاو  «هامت یعدالت ق

 McCorriston & von)  متیمؤثر بر ق  ي هاد و مؤلفهیتول  ي ندهایاز فرآ  ی دهد تا با آگاهی کنندگان امکان معمل کرده و به مصرف 

Cramon-Taubadel, 2016; Fu, et al., 2023)ره ارزش محصول  یاتخاذ کنند و اعتمادشان به کل زنج ي ترد آگاهانهیمات خری، تصم

( و  1401، ي اورین و ی)برزگر دو  ت کردهیتواند رقابت عادلانه در بازار را تقویش اعتماد، به نوبه خود، می ن افزایابد. ایش یشده افزایگواه

نان خواهند داشت  یرا اطمید، زیق نمای( تشو1402،  یعیو شف  ي دیت محصولات )جمشیفیک  ي حفظ و ارتقا  ي دکنندگان متعهد را برایتول

شفاف    ي هاستم ین، سیعلاوه بر ا . شودیمنعکس و توسط بازار درک م ییمت نهایتر، در قت یفی د محصول با کیتول  ي شان برایهاکه تلاش

مت یتر شدن قیرقابت   ی شتر و حتی ب  یین، به کارایره تأم یدر طول زنج  ي رضروریغ  ي هانه یو حذف هز  یی توانند با شناسایم  ي گذارمت یق

شوند، حائز  ی مت بالاتر عرضه میشده با برچسب قیکه محصولات گواه  یطیژه در شرا یون امر بهیشده کمک کنند. ایمحصول گواه  یینها

پیاهم است.  سیچن  ي سازادهی ت  ن ییهاستم ین  ای،  زیازمند  استانداردساز  یاطلاعات  ي هارساختی جاد  احتمالًا    ي مناسب،  و  محصولات 

 ي گذار مت یت در ق ی ت، شفافیاست. در نها  ی متیبه اطلاعات ق  ین صحت و دسترسیتضم  ي برا  یا صنف ی  ی نظارت  ي نهادها  ینیآفرنقش 

و   ي ریپذت یت مسئولیکند، بلکه با تقویکمک م  ي رضوشده استان خراسانی پسته گواه  ي برا  یو خارج  یداخل  ي تنها به توسعه بازارهانه

 د.  رسانیم ي اری ي دین نظام تولیبلندمدت ا ي داریره ارزش، به پایکنشگران زنج ین تمامی اعتماد متقابل ب 

 : شوندمیر ارائه یز هاي شنهادیپرضوي کاران استان خراساندر بین پسته شدهیگواهتوسعه محصولات کشاورزي منظور در نهایت، به 

توسعه   ي برا  ي محور  ي عنوان راهکارهارا به  «یغات عمومیتبل»و    «شدهیت فرهنگ مصرف محصولات گواهیتقو»پژوهش،    ي هاافته ی  -1
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اسکات،   ي ه نهادیپژوهش، خصوصاً با اتکا به نظر  ي ن امر، در پرتو چارچوب نظریکردند. ا  یمعرف  ي رضوشده در استان خراسانی گواهپسته  

 ي هاجاد اعتماد( و ستون یبه درک مشترک از ارزش و ا   یده، شکل یش آگاهی)مانند افزا یشناخت - یفرهنگ  ي هات ستونیبر ضرورت تقو

 ي جامع برا  ي اشود برنامه ی شنهاد می د دارد. لذا، پینه مصرف( جامعه تأکیمطلوب در زم  یج الگوها و انتظارات اجتماعی)مانند ترو  ي هنجار

ن و اجرا  ید تدویجد  ی مصرف  ي به هنجارها  یدهو شکل   ي ، اعتمادسازیعموم   یآگاه  ي با هدف ارتقا  ي اچندرسانه  ي د و انتشار محتوایتول

ش شفاف  یدکنندگان باشد که با نمایو موفق تول یات واقع یمحور از تجربتیکوتاه و روا ي مستندها دیتواند شامل تولی ن برنامه میا. گردد

به تقوچالش ایها و دستاوردها،  و  اعتماد  الگوهایت  پادکست یکند. تهی( کمک میشناخت   -یمثبت )ستون فرهنگ  یذهن  ي جاد   ي هاه 

تول  یو عموم  یتخصص کارشناسان،  و مصرف ی با حضور  ن دکنندگان  آگاه  می کنندگان  تبیز  با  دقییتواند  مزاین  )افزایق   ي ش سودمندیا 

 ياری(  ي مصرف آگاهانه )ستون هنجار  ي هنجارها  ي ری گشده، به شکل ی د گواهیتول  ي ندهایرش( و فرآی شده محصول طبق مدل پذدرک

وب، به  یوتینستاگرام و یپرمخاطب مانند ا یاجتماع ي هارسانه  ي جذاب، کوتاه و قابل فهم برا ییدئویو ي د محتوا ین، تولیرساند. علاوه بر ا

ل سهولت  یآسان به اطلاعات )تسه  یع و دسترسیسر  یش آگاهیتال هدفمند، به افزایجی د  ي هان یکمپ  ينسل جوان و اجرا  ي ژه برایو

درک شااستفاده  کمک  نهاینمای م  یانیشده(  در  همکارید.  آموزش  ي ت،  نظام  به یا   یمعرف  ي برا  یبا  مختلف،  سطوح  در  محتواها  ن 

 يهنجار   ي هات ستون یمحور )تثب دار و سلامتیپا  ي آگاه به اصول کشاورز  ی ت نسلیبلندمدت فرهنگ مصرف مسئولانه و ترب  ي سازنه ینهاد

 ي جانبه بر دانش، نگرش و هنجارها همه  ي رگذارین مجموعه اقدامات، با تأثیساختارمند ا  ي ( منجر خواهد شد. اجرایشناخت  -یو فرهنگ

 .رساندیم ي اریشده  ی پسته گواه ي دار برایپا ي جاد بازار یپژوهش و ا ي دیکل ي کنندگان، به تحقق راهکارهامصرف 

ش سهم یع و افزاینظام توز  ي های جهت رفع کاست  «م یمستق  یابیج بازاریها و تروحذف واسطه »  ي ت محوریپژوهش بر اهم  ي هاافته ی  -2

ر ساختارها و هنجارها( و مدل  یی)تغ  ي ه نهادیشنهاد، با اتکا به نظرین پ یا.  د داشتند ی شده تأکی پسته گواه  ییدکننده از ارزش نهایتول

کارآمدتر   ي جاد ساختارهایدکنندگان و ایتول  ي دکنندگان(، به دنبال توانمندسازین توسط تولینو  ي رش ابزارهایل پذی)تسه  ي رش فناوریپذ

برگزار  یابیبازار لذا،  تول  ي برا  یتخصص  ي هاکارگاه   ي است.  استانداردها و اصول  نظارتی د گواهیآموزش  )ابعاد  ه ینظر  یو شناخت   یشده 

و   ي ش سودمندیو افزا  ی دانش فن  ي تال، جهت ارتقا یجید  ي هام، از جمله استفاده از پلتفرم یمستق  یاب ین بازارینو  ي ها( و روشي نهاد

عنوان م بهیو مستق  یتخصص  یابیجاد شبکه بازاریشود. همزمان، ای شنهاد میپ)مدل پذیرش فناوري(    ن ابزارهایشده اسهولت استفاده درک

 ي گذارل کرده، به اشتراکیکنندگان را تسهدکنندگان و مصرفین تولی م بیتواند ارتباطات شفاف و مستقید، میجد  ي ک ساختار نهادی

 ی جی ترو  ي دادهاین اقدامات با رویا  ید. هماهنگی( کمک نماي و هنجار  یفرهنگ   -یشناخت  ي هات ستون ی )تقو  ي اعتمادسازق و  یاطلاعات دق

نما ب شگاه یمانند  تعامل  فرصت  اعتمادسازیها،  مآموخته  ي سازیاتیو عمل  ي واسطه،  فراهم  را  ایها  رو یآورد.  ارتقای کرد  ین  با   يکپارچه، 

 . رساند ی م ي اریشده یپسته گواه ي تر براکارآمدتر و عادلانه ي ، به توسعه بازاریابیدکنندگان و اصلاح نظام بازاری ت تولیظرف

اعتبار  یت مالیحما»ت  یپژوهش، اهم  ي هاافته ی  -4 به  «ي و  شده در استان یتوسعه پسته گواه  ي دیکل  ي از راهکارها  یکیعنوان  را 

با تول  ي هاسکیو ر  یاضاف  ي هانهیبرجسته نمود، که نشانگر لزوم جبران هز  ي خراسان رضو بازار فعلی د گواهیمرتبط   ی شده است که 

 ی)بعد نظارت  یاستیت مداخلات سیپژوهش، بر اهم  ي چارچوب نظر  ي شنهاد، در راستا ی ن پ یممکن است به طور کامل پوشش ندهد. ا

رش یمدل پذ  ي ازهاینش ی ن )به عنوان پینو  ي هارساختیها و زي رش فناوریل پذیو تسه  یکاهش موانع مال  ي اسکات( برا  ي ه نهادینظر

تولیو ید  ي فناور توسط  تیس(  داردیکأدکنندگان  اساس د  این  بر  پ.  می،  کمیتسهکه  شود  ی شنهاد  بهلات  برابهره  خاص   يارتقا   ي طور 

 يهاستم ین )مانند سینو  ي هاي شرفته و فناوریزات پید تجه یتواند صرف خری ن منابع م ی ابد. ایشده اختصاص  ی د گواهیتول  ي هارساختیز

( یدکنندگان را در انطباق با استانداردها )بعد نظارتیندها، تول یت( شود که ضمن بهبود فرآیف یزه، کنترل ک ی، برداشت مکان ي اقطره   ي اریآب

د ی ها باتین حماین، ا ی رساند. همچنیم  ي ار یپذیرش فناوري(    مدل) هاي ن فناوریشده از او سهولت استفاده درک  ي ش سودمندیو افزا

  يآورجاد مراکز جمعی عات( و ایت ضایریر، مدیدپذیتجد  ي هاي )کاهش مصرف آب، انرژ  ی طیمحستیز  ي داریپا  ي هادر پروژه  ي گذارهیسرما

( کمک ي ه نهادینظر  ي د مسئولانه )بعد هنجاریتول  ي هنجارها  ي ریگد، به شکل یه تولی ت بنیرا پوشش دهد تا ضمن تقو  یمحل  ي و فرآور
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از   یکیم را، که خود  یفروش مستق  ي تال برایجید  ي هابه پلتفرم   یدسترس  ي هارساختیتواند توسعه زی ن میلات همچنین تسه یکند. ا

دکنندگان، یتول  ي سک و توانمندسازی، با کاهش ري هدفمند   یمال  ي هاتین حمایگر پژوهش بود، ممکن سازد. چنید  ي دیکل  ي راهکارها

 .ل خواهد کردیدار را در منطقه تسهیشده، فناورانه و پاید پسته گواه یک نظام تولیگذار به 

اهم  ي هاافته ی  -4 محوریپژوهش،  مد  یتیحاکم  ي راهکارها»  ي ت  راهبردیریو  به«ي ت  نیو،  به  یژه  سیتدو»از  شفاف    ي هااست ین 

اسکات، بر ضرورت   ي ه نهادین امر، در پرتو نظریا.  آشکار ساخت  ي رضوشده استان خراسانی توسعه پسته گواه  ي را برا  «ي گذارمت یق

نظارت"ت  یتقو محیجاد  یا   ي برا  یستون  بازاریک  پ  يط  و  اعتماد  تیپذ ی نیبشیقابل  توصیکأر  لذا،  دارد.  مید  چارچوبی ه   يبرا   یشود 

قیا   ي گذارمت یق اساس عوامل معمتیجاد گردد که  بر  را  اندازه یها  قابل  و  مبتنیتول  ي هانه یت محصول، هزی فیچون ک  ي ریگن  بر   ید 

دکنندگان یتول  یتمام   ي ف شده و برایتعر  یروشند بهین استانداردها باید. این نماییتع  ی فیشفاف ک   ي هاشده و شاخص ی استاندارد گواه

ن  یتضم  ي ن، برای( از ارزش محصول کمک کنند. همچنیشناخت  -یجاد درک مشترک )ستون فرهنگیقابل دسترس و فهم باشند تا به ا

کنند،  یم  ي ریمت جلوگیق  ي که از انحصار و دستکار  ییهااست یقاطعانه س  ين و اجرایت از رقابت منصفانه، تدوین نظام و حما یا  ییکارا

در جهت    ي ضرور  ین، اقدام ی ت قوانیو رعا  ي گذارمتیت ق ی مستمر شفافش  یپا  ي مستقل برا  ینظارت  ي هاا سازمان یها  ته یل کمیو تشک

 .  شده استیدر بازار محصولات گواه ي و اعتمادساز ینظارت ي ت ساختارها یتقو

 ي مال  يحام

 نداشته است.  یمال  یحامن مقاله ی، امسئولسنده یبنا به اظهار نظر نو

 در پژوهش سندگانينوسهم  
سنده دوم ی، نونامهانیپا  يدانشجو  عنوانبهسنده اول،  ی، سهم و نقش نوباشدیم  رساله دکتري نکه مقاله حاضر مستخرج از  یبا توجه ا

 استاد مشاور بود. عنوانبه سنده سوم یراهنما و نو عنوانبه

 منافع  تضاد
 . ن مقاله ندارندیانتشار ا ا یو  یسندگیدر رابطه با نو  یچ تضاد منافعی که ه دارندی مسندگان اعلام ینو

 و تشکر ريتقد
 . ندینمای م ین مقاله تشکر و قدرانیدر ا هاآنو مشارکت  یعلم ییل مشاوره و راهنمایسندگان از همه افراد، به دلینو
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 منابع 
در    ک ی سالم و ارگان  ي محصولات کشاورز   ي بر برندساز  رگذاریتأث  ي ها شرانیپ  یی شناسا(.  1403لا. ) ین و باختر، سهی ر، محسن؛ اصغرپور، حسیهي اریآقا

 . 552-535(، 3) 55، رانی ا ي اقتصاد و توسعه کشاورز قاتیتحق. زیشهرستان تبر

ت  یر یپژوهش مد.  د محصول سالم یدر تول  یجیترو  ي دیجامع تول  یالگوئ  ي هاتیسا  یابیارزش(.  1403د رضا. ) یمج  ،انیو خداورد  یعل  ،ییکوتناپوراسداله

 .125 -108(، 69) 16، ي آموزش کشاورز 

الهام باریکانی،  و  آتوسا  و جهان  ي بر کشاورزمروري  (.  1400)   .بختیاري،  ایران  در  اول(   ارگانیک  برنامه  .)چاپ  اقتصاد پژوهشکده  ریزي کشاورزي، 

 روستایی تهران.وتوسعه

پژوهشنامه  .رانیا یت باغلامحصو یابیبازار رهیزنج در متی قدرت بازار و نوسانات ق ي رفتار کینامید(. 1401، غلامرضا. ) ي اوری و ین، مجتب یدوبرزگر

 .24-1، 105، یبازرگان

 .322-172 ،8نامه. مجله اقتصاد کشاورزي، ویژهولات سالم و ارگانیکمحص بازاریابی بر مؤثر عوامل شناسایی(. 1393)  ولی. نژاد،بریم

نامه کارشناسی ارشد، . پایانکاران شهرستان خدابندهزمینی یابی رفتار کشاورزان در تولید محصول سالم در بین سیبمدل .  ( 1403) جاویدان، لیلا.  

 دانشکده کشاورزي، دانشگاه زنجان.  

زمینی سالم در استان هاي فراوري تولید سیبتحلیل کیفی موانع و محدودیت(.  1403اله؛ صفا، لیلا و یوسفی، علیرضا. ) جاویدان، لیلا؛ رضائی، روح

 . 115-99(، 1) 20مجله علوم ترویج و آموزش کشاورزي ایران،  زنجان.

ا حاجی  میدجمشیدي،  سو  داوود.  یمیررحیمی،  گلخانه(.  1395) د  نگرش  بر  مؤثر  عوامل  البرزبررسی  استان  در  پایدار  کشاورزي  به  مجله داران   .

  .285-267 (،2) 3راهبردهاي توسعه روستایی، 

 استان   در  کیفی  پژوهشی:  ارگانیک  و  سالم  کشاورزي   محصولات  تولید  برندهتحلیل عوامل بازدارنده و پیش(.  1402)   .جمشیدي، امید، و شفیعی، فاطمه

 .384-174(، 2) 54 ایران، کشاورزي  توسعه و اقتصاد تحقیقات مجله. مازندران

کنفرانس   ن محصول،یتوسعه صادرات ا  ي و ارائه راهکارها  ي مرکز  ي ا یآس  ي ران به کشورهایبر صادرات پسته ا  ي مرور (.  1401. ) میاصل، مر  ي خسرو

 . کستانیران و تاجیا ینیت و کارآفری رین در مدیمطالعات نو یالمللنیب

اله رضائی و لیلا صفا. زنجان: انتشارات . ترجمه: روح مقیاسهاي تحقیقات اجتماعی کوچکراهنماي پژوهش خوب در پروژه(.  1400دنسکامب، مارتین. ) 

 دانشگاه زنجان.  

اقتصاد و توسعه یمجله تحق  در مزارع برنج استان مازندران.  GAP  استاندارد  جیترو  یمیپارادا  ي الگو  یطراح(.  1402، فاطمه. ) یبورخانیرزاق قات 

 .759-739(، 4) 2ران، یا ي کشاورز 

ه اقتصاد و ی. نشردر شبکه تجارت محصولات فناورانه رانیا  تی بر موقع یالمللنیب معاهدات  ریتأث(.  1402، زهرا. ) یان فرد، نجمه و دهقان شبان یساجد

 . 33-1(، 1) 14، يالگوساز

وسعه کشاورزي ارگانیک ت  بر  کشاورزي   آموزش   و  ترویج  نظام  تأثیر  تحلیل(.  1399)   نجمیه.  اسماعیلی،  و  میلاد  دمیرچی،جودي   یحیی؛  سیس،صافی

  .70-31، (36) 9مجله تعاون و کشاورزي،  هاي کشاورزي شبستر.در تعاونی
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